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APRESENTAGAO

Este relatério apresenta o resultado dos programas e agdes apoiados pela Associagao
Paulista dos Amigos da Arte (APAA) em 2023. O documento aborda o desempenho anual
com base nas metas estabelecidas no 5° termo aditivo ao Contrato de Gestao 02/2022. Os
programas sao divididos em 4 eixos e cada programa foi analisado em relagdao as metas
planejadas e aos resultados obtidos, através de 55 indicadores.

O Plano de Trabalho estabelecido para o ano de 2023 contempla os equipamentos culturais
Teatro Sérgio Cardoso, Teatro Maestro Francisco Paulo Russo e Mundo do Circo, Programas
de Difusdo, Descentralizagdo e Circulagdo Cultural (Circuito SP, Atendimento Técnico ao
Municipio (ATM), Revelando SP e Mais Gestdo SP), Festivais Artisticos e Eventos (Semana
Guiomar Novaes, Festival de Circo SP e Outros Festivais e Apoio a Eventos), CultSP Play,
Diversidade e Cidadania (Projetos voltados para a Cultura Negra, Outras Etnias e Artes
Urbanas e Projetos voltados para a Cultura LGBTQIA+), Iniciativas de Interatividade em Arte
e Tecnologia, Estudos e Pesquisas em Economia Criativa e Concursos e Prémios.

A APAA tem como objetivo fortalecer e ampliar as parcerias com os diversos municipios,
impulsionar a produgao cultural dos territérios paulistas e refor¢car nossos valores de
transparéncia, inclusao e diversidade, transformando, democratizando e enriquecendo o
cenario cultural do Estado. Para isso, estabelecemos diversas estratégias que se mostraram
eficazes na elaboragcdo e implementacdo dos programas propostos, e isso se confirma
através dos dados que serao apresentados a seguir.

EIXO 1 - EQUIPAMENTOS DE DIFUSAO CULTURAL

1.1 TEATRO SERGIO CARDOSO (TSC)

DIFUSAO VIRTUAL

Desde a implementacao da Sala Digital no Teatro Sérgio Cardoso, houve uma expansao nas
atividades realizadas de maneira virtual ou hibrida, ampliando as opg¢des de difusdo de
espetaculos e eventos sediados no TSC. Essas atividades sao transmitidas ao vivo e/ou
registradas para posterior veiculagdo na plataforma CultSP Play (antigo #CulturaEmCasa)
ou em outras ferramentas de difusdo de conteudos em audio e video. No 1° Quadrimestre
de 2023, observamos uma continuidade na demanda por difusdao virtual e hibrida,
destacando-se como mecanismos para ampliar o alcance de espetaculos e produtos
culturais. A estratégia de diversificacdo da programacao foi mantida para sustentar o
interesse do publico no formato online. Destacaram-se na programag¢do do TSC no 1°
quadrimestre eventos como a apresentagcdo musical "Zizi Possi e Luiza Possi" (formato
hibrido, 291 visualizagdes em 1 sessdo), o programa musical "Leela Livre" (transmitido ao
vivo, 298 visualizagdes em 2 sessdes), palestras e bate-papo do "Festival de Teatro Musical"
(618 visualizagdes em 11 atividades), apresentacdes de espetaculos do mesmo festival
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(2.473 visualizagdes em 7 apresentacoes), Dia Nacional da LIBRAS (193 visualizagdes em 1
sessdo) e Dia Nacional da Dancga (133 visualizagdes em 1 sessao).

Ja no 2° Quadrimestre, a Sala Digital viabilizou a producao de 10 conteudos audiovisuais,
incluindo 3 espetaculos completos, integrando a programacgao do TSC Digital. Esses
espetaculos foram transformados em minidocumentarios, oferecendo entrevistas com
artistas e trechos exclusivos das pecas. Um destaque foi o espetaculo virtual "Mulheres Que
Nascem Com Os Filhos," que registrou 1.032 visualizagdes. A pega aborda temas como
gravidez, puerpério, criagao, aceitagao do corpo pés-filhos e a nova identidade das mulheres,
convidando a reflexdo sobre a maternidade.

No 3° Quadrimestre, a plataforma CultSP Play estava em fase de reformulagdo e

planejamento para novas agdes, portanto, ndo foram publicados novos conteudos de
difusao virtual.

N° Atributo do

N° Acao . Indicador . Previsao Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
1° Quadri 1.200 5.770
Apresentagoes N° de 2° Quadri 2.000 1.710
de espetaculos/ . Meta — o .
1A atividades ! pl.Jtt)“C(l) Resultado 3° Quadri 2.000 0
culturais virtua META ANUAL 5.200 7.480
ICM% 100% 143,85%

Indicador 1: Durante a readequacgdo da plataforma CultSP Play, ndo foram disponibilizados
novos conteudos virtuais do TSC Digital na plataforma. Apesar da auséncia de novos
materiais, os contelddos previamente disponibilizados continuam acessiveis como acervo e
mantiveram sua relevancia, sendo acessados mesmo apés a publicagdo. Mesmo sem a
adicao de novos materiais, foi possivel atingir a meta anual estabelecida.

A) SALA NYDIA LICIA (SNL)

A Sala Nydia Licia possui como caracteristica a possibilidade de receber grandes
espetaculos, prémios e outras atividades, comportando estruturas de grande porte e publico
correspondente a demanda dessas produgoes.

Durante o 1° quadrimestre, alguns destaques da Sala Nydia Licia foram: temporada do
mondlogo “Eu de vocé” com Denise Fraga (13.877 pessoas em 21 sessdes), o espetaculo de
danga “Casa Forte” da Raca Cia de Danga (856 pessoas em 2 sessdes), a temporada do
espetaculo infantil “Familia Dindim” (5.768 pessoas em 16 sessdes), e as apresentagoes do
Grupo Corpo (4.619 pessoas em 6 sessdes). Nesse periodo, a sala obteve uma superacgao
das metas de nimero de agdes e de numero de publico, resultado da estratégia de integrar
temporadas maiores de espetaculos com grande repercussao junto de atividades com
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menor duragdo na programagao do Teatro, somado a grande procura do publico e a
variedade de datas e horarios da programacgao.

Ja no 2° quadrimestre, a Sala Nydia Licia superou novamente a meta de publico
estabelecida. Nesse periodo, os espetaculos de danga foram um grande atrativo para o
publico e a diversidade de dias e horarios na programacao voltou a influenciar na superagéo
da meta. Se destacaram os espetaculos de danca “Cao sem Plumas”, da Companhia de
Dancga Deborah Colker (mais de 6,3 mil pessoas em 8 sessdes), “Gil Refazendo” e “Breu”, do
Grupo Corpo (mais de 3,7 mil pessoas em 5 sessdes), o espetdaculo ilusionista “Polaris” (8,4
mil pessoas em 12 sessoes), e “Bob Esponja: O Musical”, que iniciou suas sessdes em
28/07 e continuou até o dia 17/09. Durante a temporada, que durou do 2° ao 3°
quadrimestre, o musical alcangou mais de 19,5 mil pessoas.

“Elis, A Musical, iniciou a temporada no palco da Sala Nydia Licia no dia 04/10 e teve sua
ultima apresentagao no dia 05/11. O premiado espetaculo voltou aos palcos de Sao Paulo
em uma edi¢ao especial comemorativa de 10 anos recriando os momentos mais marcantes
da carreira e trajetéria pessoal da cantora gaucha e apresentando mais de 50 obras
musicais que se tornaram grandes sucessos na voz da artista. A temporada foi marcada por
grande adesao do publico, que com 26 apresentacdes, levou mais de 19 mil pessoas a
plateia. O musical garantiu uma média de ocupagdo de sala de 89,79% em suas 26
apresentacoes.

0 3° quadrimestre na Sala Nydia Licia recebeu atividades de diversas linguagens artisticas.
A Banda Estralo levou ao teatro a pega infantil “Brincadeira Estralante”, no dia 11/10. O
espetaculo, que aborda o tema da infancia através das relagdes e afetos que cercam as
criangas, recebeu 200 pessoas. Promoveu também o “IX Slam Interescolar SP”, um
campeonato de poesia entre escolas, organizado pelo coletivo Slam da Guilhermina, que em
2 dias de encontro levou 910 pessoas a plateia.

O TSC também foi palco de diversas premiag¢des, como “PRIDANSP”, que premia jovens
talentos da danga, o “Prémio Arcanjo” que tem a missao de valorizar a diversidade dos
artistas brasileiros que se destacam ao longo do ano em oito categorias, o “Prémio
Melhores Ongs” que reconhece o trabalho prestado pelas instituigdes ndo-governamentais
no Brasil, e o “Prémio WME Awards”, totalmente dedicado as mulheres do universo da
musica que se destacaram ao longo do ano.

Em novembro, em celebragdo ao Més da Consciéncia Negra, a sala foi palco da 22
Conferéncia Empresarial ESG Racial. Reunindo mais de 1,5 mil pessoas entre os dias 29/11
e 30/11, esse evento teve como proposta discutir a importancia dos Investimentos Sociais
Privados em Educagdo, a fim de mensurar e combater o racismo e a desigualdade dentro
das organizagdes e reunindo CEOs de grandes empresas, especialistas em indicadores de
equidade racial e liderangas negras. Ainda neste més o espetaculo “O Samba das Mogas”
homenageou a Ivone Lara, Clara Nunes e Alcione, apresentando o legado dessas trés
grandes artistas de diferentes lugares do Brasil para a musica brasileira. Em Unica
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apresentacgao no dia 20/11 o espetaculo obteve um publico total de 766 pessoas, chegando
a ocupar 92% da sala.

A sala encerrou 0 ano com a performance de “Construindo Sonhos”, da Associagao
Fernanda Bianchini, que contou, no total, com a presenca de 819 pessoas na plateia. Nas
trés apresentagOes realizadas entre novembro e dezembro o publico poéde presenciar a
criacdo de uma ponte entre o real e o imaginario através de uma narrativa que, embora
apresentada de forma ludica, explicitou um paralelo entre o que sonhamos e o quanto
somos capazes de realizar, representando uma oportunidade unica as pessoas com
deficiéncias e sindromes variadas para as artes, em especial a dancga.

N° Atributo do

N° Acao . Indicador . Previsao Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
1° Quadri 30 57
2° Quadri 85 84
2 N® de Meta - 30 Quadri 91 86
acoes Produto
. META ANUAL 206 227
Apresentagdes
de espetéculos/ ICM% 100% 110,19%
1 L
atividades 1° Quadri 15.000 30.318
culturais
2° Quadri 25.000 45.861
N° de Meta - o .
3 pliblico Resultado 3° Quadri 21.749 43.381
META ANUAL 61.749 119.560
ICM% 100% 193,62%

Retificagao 2° quadrimestre: O relatério do 2° quadrimestre contabilizou trés atividades
referentes ao Encontro Paulista Lei Paulo Gustavo que foram realizadas e contabilizadas
dentro do projeto Mais Gestao SP. Dessa forma, a tabela contida neste relatério referente ao
nimero de publico e agbes realizadas na Sala Nydia Licia foi corrigida e os nimeros
referentes as atividades citadas foram subtraidos. Essa corregdo, entretanto, nao
influenciou de forma significativa no atingimento das metas.

Indicador 3: A disparidade do resultado em relagdo a meta, se deu devido ao impacto de
grandes apresentagdes e temporadas recebidas na Sala Nydia Licia. Em todos os
quadrimestres a sala recebeu atragdes e espetaculos renomados, que ajudaram a superar
as metas de publico. No 1° quadrimestre, por exemplo, além da superacdo da meta
referente ao numero de agdes, destacou-se em numero de publico o espetaculo “Eu de
vocé”, mondlogo estrelando a premiada atriz Denise Fraga. Ja no 2° quadrimestre, a
Companhia de Danga Deborah Colker apresentou o espetaculo “Cao sem Plumas”,
reconhecido e premiado internacionalmente. No ultimo quadrimestre do ano o espetaculo
“Elis, A Musical", também premiado e reconhecido pelo publico, garantiu uma grande média
de ocupacgéao da sala. A notoriedade e qualidade dessas e de outras atragdes que passaram
pela Sala Nydia Licia em 2023 foram os principais motivos que atrairam a atenc¢ao da plateia
durante o ano, justificando o grande sucesso de publico.
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B) SALA PASCHOAL CARLOS MAGNO (SPCM)

A SPCM ¢é uma sala menor do Teatro Sérgio Cardoso e abriga, em grande parte, espetaculos
infantis e projetos de cunho experimental, visando incentivar e difundir a produgéao estética
paulista e o desenvolvimento da cadeia produtiva regional.

A disponibilidade de espetaculos, viabilidade técnica para apresentagdes em dias
alternativos aos finais de semana, a composi¢cao da programacgao integrando temporadas
de espetaculos e atividades de menor duragao, e a otimizagao de recursos permitiram que a
Sala Paschoal Carlos Magno superasse a meta de numero de ag¢des no 1° quadrimestre do
ano. Isso, somado ao grande interesse em uma programacao diversificada, gerou uma
superagdo também da meta de publico nesse periodo. Algumas atividades que se
destacaram foram o espetdculo infantil “O cego e o louco” (922 pessoas em 15 sessdes), 0
espetaculo “Textos Cruéis Demais - Quando o amor te vira pelo avesso” (1.206 pessoas em
12 sessdes), o espetaculo “Até Quando Vocé Cabe Em Mim” (761 pessoas em 9 sessdes e 1
ensaio aberto) e os espetdculos integrantes da parceria com o “Festival de Teatro Musical”
(485 pessoas em 7 apresentagoes distintas).

Durante o 2° semestre a sala recebeu uma programacgao diversificada que permitiu que as
metas para o periodo fossem alcangadas. Os destaques foram o show “Historias e
Cangdes”, dos Trovadores Urbanos, que trouxe 149 pessoas a plateia celebrando os seus 33
anos de carreira, os projetos “Loucos por Criagdao: Um sarau Psi” e “#Mozart! O Sarau”, que
com 2 apresentagbes atrairam 269 pessoas, e a premiada pega “Maos Trémulas”, que
atingiu 960 de publico presencial em suas 9 sessdes.

Ja no 3° quadrimestre, de 9 até 19/11, a Sala Paschoal Carlos Magno recebeu o 31° Festival
MixBrasil, o maior festival LGBT+ da América Latina. Com o tema “A gente nunca foi tao
Mix”, a programacao celebrou diferentes identidades de género e orientagdes sexuais,
contando com diversos formatos e linguagens como cinema, teatro, performance, musica,
games e experiéncias XR. O festival reuniu um publico total de 591 pessoas que puderam
prestigiar as diferentes atragdes presentes nos 7 dias de festival.

O grupo Teatro Cego realizou trés apresentagdes que contaram, no total, com o publico de
240 pessoas. No més de setembro, o grupo apresentou duas sessdes do espetaculo “Um
Outro Olhar”, que conta a histéria de uma empregada doméstica e sua patroa que passam,
ao mesmo tempo, por um tratamento de cancer. J& no més de dezembro foi a vez do
espetaculo “Clarear — Somos Todos Diferentes”, que aborda a histéria de quatro jovens com
diferentes caracteristicas que dividlem a mesma republica. Os espetaculos acontecem
completamente no escuro e contam com atores com deficiéncia visual. Cumpre-se assim,
também, um papel social, inserindo esses profissionais no mercado de trabalho e abrindo a
possibilidade de uma forma de expressao artistica que, até entdo, imaginava-se inviavel
para essas pessoas.
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Em curta temporada que foi do dia 6 ao dia 29/10, o espetaculo “Parabéns Sr. Presidente in
concert” contou com 12 apresentagdes e recebeu um publico de 924 pessoas. Através da
atuacao de Vannessa Gerbelli, interpretando a cantora lirica Maria Callas, e Ju Knust,
interpretando Marilyn Monroe, o espetaculo conseguiu unir duas figuras tao distintas
através da maior paixdo em comum: a arte.

N° Atributo do
o ~ . . . .
N Agao Indicador Indicador Indicador Previsao Quadrimestral Realizado
1° Quadri 25 62
2° Quadri 64 68
4 N* de Meta = 3° Quadri 64 72
acdes Produto
Apresentag META ANUAL 153 202
Oes de
, espetéculo ICM% 100% 132,03%
s/ 1° Quadri 2.200 5.037
atividades o .
culturais " de Veta - 2° Quadri 4.800 4.827
o .
5 piiblico Resultado 3° Quadri 15.296 4.854
META ANUAL 22.296 14.718
ICM% 100% 66,01%

Indicador 4: A estratégia para que a meta de numero de acbes fosse superada,
principalmente durante o 1° quadrimestre, se baseou nos seguintes fatores: programagéao
pensada para abranger tanto temporadas de espetaculos como atividades de menor
duracdo e a disponibilidade técnica e de agenda para que houvesse programacgao disponivel
para além dos finais de semana. Esses fatores, somados a uma otimizacdo do uso dos
recursos, permitiu que fossem realizadas mais agdes do que o previsto sem implicar em
custos adicionais.

Indicador 5: Claramente neste item houve um erro de digitacdo na constru¢cdo da meta
prevista para o 3° quadrimestre, incluida no contrato através do 4° Termo Aditivo ao CG
02/2022. Deveria ser considerado para a formagao da meta o total de lugares disponiveis,
ou seja, 149 lugares. Entretanto, verifica-se que foi considerado o niumero de 239 lugares, o
que elevou desproporcionalmente a meta de publico. Com a necessaria corregao, agora
verificada, a ocupacao total dos 149 lugares corresponderia a um publico de 9.536 pessoas
diante de 64 atividades realizadas na Sala Paschoal Carlos Magno. Com uma média
histérica de 40% de ociosidade das vagas, a meta de publico correta e adequada é de 5.722.
Com isso, ndo estamos distantes da meta realizada e a meta anual resta cumprida,
conforme se vé na tabela abaixo.

N° Atributo do
o ~ . i . .
N Acgao Indicador Indicador indicador Previsao Quadrimestral Realizado
A ° i
pﬂresentac; N° de Meta — 1° Quadri 25 62
2 Oes de 4 "
agoes Produto 2° Quadri 64 68

espetaculo
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s/ 3° Quadri 64 72
atividades META ANUAL 153 202
culturais
ICM% 100% 132,03%
1° Quadri 2.200 5.037
2° Quadri 4.800 4.827
N° de Meta - o .
5 puiblico Resultado 3° Quadri 5.722 4.854
META ANUAL 12.722 14.718
ICM% 100% 115,69%

C) ESPAGOS ALTERNATIVOS (EA)

A categoria “Espacgos Alternativos” compreende uma agao de valorizar a realizagdo de
atividades em locais distintos das salas principais de espetaculos, a Nydia Licia e a
Paschoal Carlos Magno. O foco desses espacos é a realizagdo de atividades pequenas e
médias, com montagens alternativas ao palco italiano, além de acgdes correlatas aos
espetaculos em exibi¢do nas duas salas.

O numero de publico dos Espagos Alternativos no 1° quadrimestre superou o esperado para
o periodo. Isso se deu por conta da alta procura a essa programacgao e a integracao de
atividades relacionadas a programacao das salas principais do Teatro, como por exemplo
as atividades correlatas ao Festival de Teatro Musical, que mobilizou o publico dos
espetaculos para agdes integrantes dos Espacos Alternativos. Alguns destaques foram as
atividades audiovisuais, como “Hamlet (curta ficcional)” (324 visualizagbes, virtualmente) e
“Minidoc: Ekena e Lazuli” (266 visualizagdes, virtualmente), e atividades especiais, como o
“Aniversario Amilton Godoy” (715 visualizagdes em 4 atividades virtuais).

Com inicio no 1° quadrimestre de 2023, a Oficina de Danga de Saldo Online ministrada pelo
professor Rogério da Col no Teatro Sérgio Cardoso obteve destaque também no 2° e 3°
quadrimestre. Essa Oficina foi um grande sucesso de publico, de modo que as aulas
oferecidas gratuitamente durante o periodo atrairam mais de 1,9 mil pessoas ao longo de 46
encontros. A tradicional aula de danga de salé@o, que ocorre no foyer do Teatro, promove a
integracdo com a comunidade local, uma vez que por ser semanal e gratuita atrai a atengéo
dos moradores dos arredores do equipamento.

As Oficinas também foram o principal motivo para que a meta de a¢des realizadas no 2°
quadrimestre fosse ultrapassada. Para além dessa atividade, um destaque da programacgao
nesse periodo foi o espetaculo “Stronger — a mais forte”, que contou com um publico total
de 183 pessoas ao longo de suas 8 sessoes realizadas.

No dia 12/10, em comemoracéao ao Dia das Criancgas, o Teatro Sérgio Cardoso promoveu o
evento “Rua de Brincar”, que contou com um publico de cerca de 2,2 mil pessoas. Essa
atividade aconteceu em frente a entrada do Teatro e contou com diversas atragdes para o
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publico infantil como teatro, contagao de histoérias, circo, oficinas, recreagao, entre outros
atrativos que divertiram todo o publico presente.

N° Atri
N° Agao . Indicador trll':\uto do Previsao Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
1° Quadri 40 43
2° Quadri 7 25
6 N° de Meta - 3° Quadri 6 18
vidad acoes Produto
Atividades META ANUAL 53 86
multilinguagens
em espacos ICM% 100% 162,26%
® altemativos do 1° Quadri 2.900 5.751
teatro e . )
adjacéncias \de ota 2° Quadri 3.600 933
o .
7 publico Resultado 3° Quadri 1.434 2.931
META ANUAL 7.934 9.615
ICM% 100% 121,19%

Indicador 6: A programacao constante das Oficinas de danga fez com que a meta de agdes
realizadas no ano fosse superada, totalizando 46 encontros ao longo do ano. Sozinha, essa
atividade ja atinge cerca de 86% da meta anual.

Indicador 7: Como previsto no relatério anterior, a meta anual foi superada mesmo com o
nimero de publico ndo sendo alcangado no 2° quadrimestre. A superagcao da meta de
atividades realizadas e o grande interesse do publico na programagao proposta nos
Espacos alternativos foram as principais causas desse aumento. Ao longo do ano, a
constancia de participagao dos alunos da Oficina de Danga fez com que esse numero se
mantivesse elevado. Além disso, atividades realizadas para além do espaco fisico do teatro
como “Rua de Brincar” trazem uma quantidade significativa de publico, uma vez que
despertam o interesse dos passantes.

1.2. TEATRO MAESTRO FRANCISCO PAULO RUSSO - TEATRO ESTADUAL DE
ARARAS (TEA)

O Teatro Maestro Francisco Paulo Russo - Teatro de Araras, reune sala de espetaculos,
espacgo para exposi¢oes e auditorio, aptos a receberem atividades cénicas e musicais, entre
outras. Considerado um equipamento cultural de referéncia na regidao, também possui
reconhecido valor arquitetdnico, tendo sido projetado por Oscar Niemeyer.

Sem que houvesse oneragdao do orgamento para além do planejado, o Teatro de Araras
iniciou o ano superando as metas de publico e agdes realizadas para o 1° quadrimestre.
Isso se deu por conta de um esforgo de ampliagdo da programagéao por parte da curadoria,
com a intengdo de intensificar as agdes e aumentar a visibilidade do equipamento,
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conseguindo assim realizar atividades de grande expressao no municipio. Nesse periodo se
destacaram atragdes de stand-up comedy como "Sujeito Homem" com Thiago Ventura (795
pessoas em 2 sessdes), espetaculos teatrais, como "Eu de vocé" com Denise Fraga (449
pessoas em 1 sessdo), atividades virtuais, como o “Solo Incorreto e Politicamente” com
Carol Delgado, integrando a série #OriginalCulturaEmCasa (743 visualizagbes em 1
conteddo gravado no Teatro) e espetdculos infantis como "Da Cabega aos Pés" (1.203

pessoas em 4 sessdes).

O stand-up comedy novamente foi destaque na programagdo do 2° quadrimestre com
atividades como “Afonso Padilha - Tour 2023” que, com 11 sessdes, levou mais de 3,7 mil
pessoas ao Teatro. O publico infantil e infanto-juvenil também voltou a ocupar o Teatro
nesse periodo com atragées como “Sonho de Artista”, que contou com 466 pessoas na
plateia, e o espetaculo circense Show do Caminhdao Trapézio “The Flying Pirates”, que
integrou a programacao de férias e contou com 131 pessoas de publico.

Durante o més de outubro, a Cia. Arte Cendrio apresentou dois diferentes espetaculos no
Teatro de Araras. A pega infantil “Aventura pela Natureza” contou com duas sessdes no dia
11/10 e apresentou a histéria de Liz, uma garotinha curiosa que descobre um mundo
encantado além de sua imaginacdo. Com duas sessdes nos dias 21/10 e 22/10,
respectivamente, o espetaculo “A hora da Clarice — um olhar sobre a vida de Clarice
Lispector”, parte do projeto “Biografia em cena”, explorou a vida e a obra da autora, que se
destacou por sua habilidade em retratar a alma brasileira através de suas palavras na
literatura . Ao todo, os espetaculos reuniram um publico de 1.849 pessoas.

O Studio de Danca Petit Allegro apresentou, nos dias 27 e 28/10, o espetdaculo “Peter Pan”,
contando a histéria do menino que nao queria crescer e vivia aventuras na ilha da Terra do
Nunca, junto com a fada Sininho. As duas apresentagdes levaram um total de 810 pessoas
ao Teatro de Araras.

No més de novembro, em comemoragao aos seus 10 anos, o Studio de Danc¢a Paulinho
Gonzaga levou para o palco do Teatro de Araras uma linda viagem ao tunel do tempo,
performando com jazz dance e suas vertentes os maiores sucessos internacionais dos
anos 70, 80, 90 e 2000. Durante os trés dias do “IX Festival Anual de Danga Paulinho
Gonzaga — Flash Back — 10 Anos”, ao todo, 1.394 pessoas assistiram ao festival.

. N° . Atributo d i . .
N° Agao Indicador Indicador Inrtlii:a‘cjlo: Previsao Quadrimestral Realizado
1° Quadri 20 38
Apresentacoes
de espetéaculos/ 2° Quadri 44 42
atividades 8 N de Meta = 3° Quadri 44 44
culturais (sala de agoes Produto
4 espetéculo e/ou META ANUAL 108 124
espagos ICM% 100% 114,81%
alternativos e N d Meta —
adjacentes) 9 " ge eta 1° Quadri 6.585 9.230
publico Resultado
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2° Quadri 13.946 10.669
3° Quadri 10.576 11.821
META ANUAL 31.048 31.720
ICM% 100% 102,16%

EIXO 2: PROGRAMAS DE DIFUSAO, DESCENTRALIZAGAO E CIRCULAGAO
CULTURAL

2.1. PROGRAMA DE DIFUSAO E DESCENTRALIZAGAO CULTURAL VIA EDITAIS

A) CIRCUITO SP (CSP)

O Programa Circuito Cultural destaca-se por promover a descentralizagdo da difusédo
cultural no Estado de Sao Paulo, realizando atividades artistico-culturais com profissionais
de reconhecida relevancia no cenario cultural. O apoio foi concedido através da escolha,
contratagdo e pagamento do caché para até 4 atividades artistico-culturais para cada
municipio selecionado. O programa integrante da chamada publica "Programas de Difusao
Cultural", recebeu propostas entre os dias 03/07 e 31/10. No total, foram 370 propostas
inscritas, oriundas de 264 municipios das 16 regides administrativas do Estado de Sao
Paulo. A comissao contemplou 135 municipios, 15 a mais que no ano anterior, totalizando
aporte a 540 atividades para o0 ano de 2023.

Os municipios com populagdo entre 10 e 30 mil habitantes lideraram em recebimento de
acoes, com 144 atividades para 36 municipios, atraindo um publico de 135 mil pessoas. Na
sequéncia, os municipios com até 5 mil habitantes receberam 108 atividades em 27
municipios, envolvendo mais de 80 mil pessoas.

Sao Sebastido foi 0 municipio com maior publico, alcangando mais de 20 mil pessoas com
duas atragb6es musicais: o show da "Banda Via Roma" e Zezé Motta. Salto Grande impactou
mais de 11 mil pessoas em trés atividades, incluindo as duplas sertanejas “Jodo Marcos e
Alessandro” e “As Marcianas”; e o espetdculo infantil “O Diario de Mika".

Novos municipios aderiram ao programa em 2023, como o Monte Castelo, que integrou as
quatro agOes apoiadas ao calendario de atividades da cidade. Com trés atragdes musicais e
uma circense, movimentou cerca de 5,9 mil pessoas. Sud Mennucci foi contemplado com
atividades em diferentes locais, distribuidas na “Praga da Matriz”, no “Centro Comunitario
Fabio Rogério Concérdia” e no “Anfiteatro Municipal”, e alcangou mais de 5,2 mil pessoas.

Entre as 16 regides administrativas contempladas, o programa atendeu 44,5% da regiao de

Santos, através dos municipios de [tanhaém, Mongagua, Peruibe e Sao Vicente. As cidades
localizadas na baixada santista reuniram aproximadamente 3,3 mil pessoas. Na regiao de
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Presidente Prudente, 20 municipios (37,7% da RA) foram contemplados com 80 atividades,
impactando mais de 60 mil pessoas.

O programa fortalece a disseminagao das atividades nos municipios, abrangendo uma
variedade de espagos publicos e linguagens artisticas. Foram utilizados mais de 300 locais,
incluindo pragas, teatros, escolas, centros culturais, parques e pistas de skate. As atividades
incorporaram diversas expressdes culturais, como circo, danga, intervengdes artisticas,
literatura, musica e teatro. Destacam-se as 266 apresentagcées musicais, que representaram
quase metade da programagcao, seguidas por 94 atragdes circenses e 85 de teatro.

N° Atributo do
o ~ . i . .
N Acgao Indicador Indicador Indicador Previsao Quadrimestral Realizado
1° Quadri 0 0
2° Quadri 0 4
10 N° de Meta = 3° Quadri 540 536
acdes Produto
META ANUAL 540 540
ICM% 100% 100,00%
1° Quadri 0 0
Apresentacgdes 2° Quadri 0 2.212
artisticas/ N° de Meta - o .
S atividades R publico Resultado 3° Quadri 264.000 453877
culturais META ANUAL 264.000 456.089
ICM% 100% 172,76%
1° Quadri - 0
o i -
N° de 2° Quadri 4
12 municipios  Dado extra 3° Quadri 135 135
atendidos META ANUAL 135 135
ICM% 100% 100,00%

Indicador 11: A superagao do resultado em relagao a meta inicial reflete o impacto positivo
do programa ao promover a difusao cultural de forma descentralizada. O aumento de
repasse para o programa, resultado do 5° aditamento ao contrato de gestédo, permitiu a
ampliacdo de municipios contemplados, passando de 120 para 135 e, consequentemente,
um aumento na quantidade de atividades realizadas. Além disso, a descentralizagdo das
atividades culturais e a diversidade de linguagens artisticas contribuiram para um alcance
amplo e diversificado de publico.

B) REVELANDO SP (RSP)

O Revelando SP tem como propdsito valorizar o patrimonio imaterial paulista. Com mais de
50 edicdes realizadas em 26 anos, € uma festa que reune a pluralidade da culindria
tradicional, o artesanato, a musica e as diversas manifestagdes da cultura popular regional.
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O encontro fomenta a troca de experiéncias, a articulagao entre comunidades, a extroversao
dos saberes e fazeres e a criagdo de oportunidades de geragao de renda. O programa é
oferecido pelo Governo do Estado de Sao Paulo, com realizagdo conjunta da Secretaria da
Cultura, Economia e Industria Criativas, Prefeitura de Sdo José dos Campos e Fundagéao
Cultural Cassiano Ricardo, e gestdo e produgao da Associagdo Paulista Amigos da Arte.
Este ano, o Revelando SP realizou 2 edi¢des, uma realizada em Sdo José dos Campos e
outra foi mantida na capital de Sao Paulo, no Parque da Agua Branca.

A chamada publica, langada em 03/07 e encerrada em 03/08, recebeu 1.030 propostas,
oriundas de 213 municipios paulistas. A aderéncia de propostas submetidas registra um
aumento de 42% em relagao a 2022. O resultado publicado no dia 30/08 no site da Amigos
da Arte, divulgou a contemplagao de 127 municipios, de 14 regides administrativas.

A primeira edigdo aconteceu em S&do José dos Campos, entre 26 e 29/10 (quinta a domingo)
no Parque da Cidade, das 10h as 22h. O municipio voltou a sediar o evento apds 7 anos.
Estiveram presentes 92 municipios paulistas, provenientes de 14 regides administrativas. O
festival contou com 62 estandes de artesanato de técnicas variadas, com trabalhos em
taboa, ceramica, madeira, bordado, entre outros. Os 51 estandes de culinaria ofereceram
uma infinidade de pratos tipicos, como a farofa de i¢d, a galinhada de sdo longuinho, rojao
do balaio, doces, cachagas, biscoitos, entre outros diversos sabores espalhados pelo Estado
de Sdo Paulo. Foram realizadas durante os 4 dias de festival 45 apresentagdes com as
manifestagdes artisticas contempladas para o evento. Entre os diversos segmentos,
estiveram presentes as expressoes: catira, congada, folia de reis, jongo, orquestra de viola,
danga cigana, dancga indigena, etc. As apresentagdes foram divididas entre os palcos
Difusdo e Tradigdo, e as atragdes de cortejo percorreram diversas areas do parque. Através
da parceria com a Fundagao Cultural Cassiano Ricardo, a Feira da Solidariedade integrou 6
estandes de culindria ao evento. Os estandes foram representados por organizagdes sociais
sem fins lucrativos do municipio de Sdo José dos Campos.

Pavilhdo do artesanato e manifestagao artistica no palco Tradi¢&do. Fotos por: Paullo Amarall

Se apresentaram também no Revelando alguns dos maiores nomes da musica brasileira. No
primeiro dia do evento, 26/10, Almir Sater abriu as atragcbes musicais e se apresentou as
19h30. No dia seguinte, Marcelo Jeneci subiu ao palco no mesmo horario. As Marcianas
realizaram sua apresentacao no dia 28 as 16h, seguidas por Fernanda Costa as 19h30 do
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mesmo dia. A Orquestra Joseense integrou a programagado no dia 29, as 11h, enquanto
Renato Teixeira encerrou o festival no mesmo dia, as 18h.

&

Show de abertura com Almir Sater e show da Fernanda Costa. Fotos por: Paullo Amarall

A primeira edicdo contou com 170 atividades, alcangando um publico de 63 mil pessoas.
Foram mais 1,4 mil profissionais beneficiados, entre fornecedores e equipe envolvida, 977
artistas e 291 expositores.

A segunda edicéo, realizada na capital de Sdo Paulo, no Parque da Agua Branca, aconteceu
entre os dias 16 e 19/11, das 10h as 22h. Estiveram presentes 106 municipios, provenientes
de 14 regides administrativas. Foram 76 estandes de artesanato, trazendo variados
trabalhos como arte em cip9, argila, ferro, entre outros. Estiveram ainda representadas no
Revelando SP artes das etnias indigenas Tupi, Guarani, Patax6 e Pankararu, além de
produgcdes de comunidades quilombolas. Os 51 estandes de culinaria também trouxeram
representacdes tipicas dos municipios paulistas, como: buraco quente, roupa velha, pagoca
artesanal, entre outros. As 49 manifestagdes artisticas contempladas se apresentaram no
decorrer dos 4 dias de evento, tanto nos palcos quanto cortejando nas areas do parque.
Entre as mais diversas expressoes, estiveram presentes: quadrilha de bonecdes, samba de
lengos, fandango caigara, danga e canto folclérico, coral indigena, etc.

ed Y

.
e

:
j T
e,

Estandes de artesanato e manifestagéo cultural na arena do Parque. Fotos por: Adriano Escanhuela

Outra iniciativa que expandiu a forma como a cultura é tratada dentro do Revelando SP foi o
SerTao Interior, espago para contagao de historias, causos e poesias. Essa agdao também se
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deu em formato de cortejo, passeando pelo evento e convidando os presentes a embarcar
numa viagem pelas tradigdes paulistas.

Cortejo com contagdo de historias e espago SerTao Interior. Fotos por: Adriano Escanhuela

A programacédo de shows teve inicio com Roberta Miranda, no dia 16/11 (quinta-feira), as
19h30. Se apresentaram também no festival a banda 14 Bis com Tuia, no dia 17/11, as
19h30, a dupla Lourengo e Lourival no dia 18/11, as 19h30, e Ralf, que encerrou o evento no
dia 19/11.

Tubo Vina

Show de abertura com Roberta Miranda. Fotos por: Adriano Escanhuela

Ao todo, o Revelando Sao Paulo ofereceu 200 atividades durante os 4 dias de evento, para
um publico estimado de 40 mil pessoas. Foram beneficiados mais de 1,7 mil profissionais
envolvidos no evento, mais de mil artistas e 308 expositores.

Considerando ambas as edigdes, o Revelando promoveu 370 atividades, para 103 mil
pessoas. Mobilizou uma quantidade expressiva de trabalhos diretos e indiretos,
beneficiando mais de 5,7 mil artistas e profissionais que participaram do evento.
Comprometido com a inclusao, o festival contou com rampas de acesso para as areas do
evento, enquanto 65 atragbes artisticas garantiram acessibilidade comunicacional,
dispondo de intérpretes de libras.

Com foco na sustentabilidade, a Amigos da Arte abordou trés frentes: Social, Ambiental e
Econdémica. Durante o evento, foram promovidas medidas a fim de atenuar os impactos
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ambientais, como o estimulo ao uso de embalagens compostaveis na alimentagdo e uma
eficiente gestdo de residuos para atingir a meta de evento lixo zero. No aspecto social,
foram incentivadas campanhas de reciclagem, promogao da exposicao de artesanato local,
contratagdo de mao de obra local e inclusdo de profissionais no evento. No ambito
econdmico, houve estimulo ao fortalecimento da economia local, proporcionando renda e
emprego aos fornecedores, comunidades e profissionais envolvidos.

O programa também engloba uma capacitacdo aos participantes contemplados no
Revelando SP. A iniciativa foi resultado de uma parceria estratégica com o Sebrae, visando
potencializar as habilidades e competéncias dos expositores. A formagao para o evento,
realizada de forma online, promoveu sessdes nos dias 9, 10, 16 e 17/10 para a turma de Séao
José dos Campos, e nos dias 23, 24, 25 e 26/10 para a turma de Sao Paulo.

Os temas abordados nas capacitagdes incluiram aspectos essenciais para a gestao

eficiente, tais como "Divulgacao e como vender mais em feiras", "Faga fluxo de caixa e saiba

para onde vai seu dinheiro", "Faga o prego certo e nao perca dinheiro" e "Competéncias do
comportamento empreendedor”, totalizando 2 horas para cada tema.

Na turma de Sdo José dos Campos, os encontros somaram 81 participantes, com uma
média consistente de 20 participantes por encontro. Destes, 9 expositores demonstraram
elegibilidade para receber mentoria individual. Em S&o Paulo, 43 participantes se
envolveram na capacitagdo, mantendo uma média de 10 participantes por encontro, sendo
gue 8 expositores se qualificaram para a mentoria individual.

Além da formacgado pré-evento, a iniciativa promoveu mentorias pds-evento, uma etapa
fundamental para consolidar os aprendizados. Aqueles que cumpriram 75% da trilha de
capacitacao tiveram a oportunidade de participar de uma mentoria individual com o Sebrae,
proporcionando um atendimento personalizado de 30 minutos para aprimoramento das
estratégias e solugdo de desafios especificos. A abordagem ofereceu instrumentos de
estimulo ndo sé para garantir o sucesso durante o evento, mas também para que esses
trabalhadores sigam levando as tradi¢des paulistas.

N° Agao .N Indicador Atrll?uto do Previsao Quadrimestral  Realizado
Indicador Indicador
1° Quadri 0 0
2° Quadri 0 0
. - Meta - o .
13 N° de agoes Produto 3° Quadri 300 370
META ANUAL 300 370
Apresentagoes ICM% 100% 123,33%
6 artisticas / 10 Quadri 0 0
atividades / Quadri
acdes culturais 2° Quadri 0 0
14 N° de piblico _Met@ ~ 30Quadri  341.835  103.000
Resultado

META ANUAL 341.835 103.000
ICM% 100% 30,13%
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1° Quadri - 0
(] i -
N° de 2° Quadri 0
15 municipios Dado extra 3° Quadri 100 127
atendidos META ANUAL 100 127
ICM% 100% 127%
1° Quadri - 0
] i -
Capacitagé@o . 2° Quadri 0
N° de Meta - .
6A dos 16 - 3° Quadri 30 124
ticipant participantes Produto
participantes META ANUAL 30 124
ICM% 100% 413,33%

Indicador 13: Durante as duas edicoes do Revelando, foram selecionadas 327 atividades
por meio de editais, além da inclusao de 10 shows. No Revelando Sao Paulo, a oferta foi
ampliada com 19 atividades através do programa "SerTao Interior", e em colaboragdo com a
Secretaria de Turismo, foram adicionados 8 estandes ao pavilhdo de artesanato. Na edigédo
de Sao José dos Campos, em parceria com a Fundagao Cultural Cassiano Ricardo, a Feira
da Solidariedade contribuiu com a integragdo de 6 estandes de culinaria ao evento. Essa
variedade de iniciativas resultou em um total de 370 atividades realizadas, ultrapassando a
meta inicial de 300.

Indicador 14: O resultado obtido sofreu influéncia direta pela instabilidade climatica durante
o evento. No dia 17/11, o Governador do Estado de Sdo Paulo, em conjunto com a Prefeitura
de Sao Paulo, orientada pela Defesa Civil estadual, tomou a decisdo de cancelar grandes
eventos ao ar livre a partir do sabado (18) as 16h, devido a um alerta de forte temporal com
vendaval previsto para o final de semana. A divulgagao oficial no Instagram do Revelando SP
explicou o encerramento antecipado do evento devido as condi¢des climaticas adversas. A
postagem ressaltou a preocupagdo com a segurangca e bem-estar dos participantes,
expositores e visitantes, tomando a decisao com base nas informag¢des meteorolégicas e
no compromisso de assegurar um ambiente seguro para todos. O Revelando Sao Paulo, que
registrava consistentemente resultados positivos nos ultimos anos e normalmente atraia
um maior numero de visitantes nos finais de semana, enfrentou impactos significativos
devido ao encerramento antecipado das atividades. A incerteza em relacao a continuidade
do evento no domingo também contribuiu para afetar a adesao do publico.

Matéria referente ao cancelamento, publicada no site “CNN Brasil".
https://www.cnnbrasil.com.br/nacional/alerta-de-temporal-em-sp-tarcisio-pede-cancelament
o-de-eventos-abertos/

Alerta de temporal em SP: Tarcisio pede cancelamento de eventos abertos
publicacdo: 17/11/2023 as 19:43
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Durante reuniao no Palacio dos Bandeirantes na tarde desta sexta-feira (17), o gover

de Sao Paulo, Tarcisio de Freitas (Republicanos) pediu para que prefeitos cance

gventos em locais abertos nos proximos dias por causa da previsao de fortes chuvas com
rajadas de vento de ate 100 km/h que devem atingir o estado neste fim de semana
A ~Aarital narilicta tadne e B8 auantac Al ie iriam arantarar am ar livre 2 nartir dac 16
Na capital paulista, todos os 55 eventos que iriam acontecer ao ar livre a partir das 16h
m edlards (410 cors - alarime Ne Aerede [40) et 1arEm card rammliama
de sabado (18) serao cancelados. NOo domingo (1Y), a situagao sera reavaliada

e Url da publicagdo no X (Twitter) do Governador Tarcisio Gomes de Freitas, realizada no
dia 18/11: ttps://twitter.com/tarcisiogdf/status/1725894554778259484

e Url da publicagdo no Instagram do Revelando SP, realizada no dia 18/11:
https:/www.instagram.com/p/Czy5XsMrtBp/

revelando.sp Encerramento Antecipado do
Revelando SP devido as Condigoes Climaticas

Ad S
Estamos sendo afetados por eventos A

climaticos extremos e nos preparando para S&o Paulo, 18/11/2023 - Em decisdo conjunta, o
mitigar os possiveis impactos. Instituimos Governo do Estado de Sdo Paulo, e a Secretaria da
gabinete de crise, integramos todos os Cultura, Economia e Indistria Criativas do Estado de

envolvidos, alinhamos procedimentos com Séo Paulo, informam que, devido a previsao de
fortes chuvas e ventos, o evento Revelando SP, que

acontece no Parque da Agua Branca, encerrara suas

prefeituras e concessionarias para melhorar
o tempo de resposta e mobilizagéo de todos. atividades hoje, antecipadamente, as 16h.
A @defesacivilsp prevé chuva e ventania

para este fim de semana. Pedimos a todos A seguranga e bem-estar dos participantes,

que fiquem atentos e, ao identificar sinais expositores e visitantes sao de extrema
”ﬂp{?rtanma, A decisdo de encerramento

de ventos intensos, busquem abrigo em antecipado foi tomada com base nas informagdes

locais seguros. Todo 0 @¢ nosp estade meteoroldgicas e no compromisso de garantir um
prontidao. ambiente seguro para todos.

Publicagdes no dia 18/11 no X (Twitter) do Governador de SP e Instagram do Revelando SP.

Indicador 16: Através da parceria firmada com o Sebrae, a capacitagao foi oferecida a todos
os interessados na mentoria. Com a presenga de 81 participantes da turma de Sao José
dos Campos, e 43 participantes da turma de Sao Paulo, foi possivel promover a formacgao a
124 participantes.
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C) TRADIGAO SP (TSP) / ATENDIMENTO TECNICO AO MUNICIPIO (ATM)

O programa Atendimento Técnico aos Municipios (ATM) concede apoio cultural a eventos
que promovam a valorizagdo e o desenvolvimento da cultura local, de identidades regionais
e/ou da histéria dos municipios do Estado de Sao Paulo. O apoio foi realizado através de
contratagdo e pagamento do caché de atividades artistico-culturais que fizeram parte da
programacao do evento e contratagdo e pagamento de infraestrutura.

Durante o periodo de 03/07 a 31/10, a chamada publica do Programa Tradigdo SP recebeu
577 propostas provenientes de 383 municipios das 16 regides administrativas do Estado de
Sdo Paulo. A comissao de selegao, responsavel por avaliar semanalmente as propostas,
concluiu o processo, selecionando 261 municipios com base nos critérios de melhor
aproveitamento das atividades, diversidade, viabilidade de execugdo e composi¢cao da
agenda de programacao de 2023.

As atividades tiveram inicio em agosto, com apoio a seis municipios. Destacam-se eventos
como a "Festa de Sdo Benedito" em Espirito Santo do Pinhal, a "Festa do Folclore" em
Paraibuna e a "102 Edicdo do Brotas Gourmet". Ao todo, os eventos reuniram 21,8 mil
visitantes.

O programa apoiou uma variedade de agdes, incluindo a celebra¢ao do Dia das Criangas em
sete municipios, que atraiu mais de 21 mil pessoas. Entre eles, o "Conecta Crianga" em
Votuporanga, com 10 mil participantes, e o "Dia das Criangas na Praga" em Presidente
Prudente, com 3,5 mil participantes. Sdo Bento do Sapucai promoveu o "Més das Criangas
com o Zé Pereira", atraindo 2 mil pessoas.

Em novembro, alguns municipios solicitaram apoio para a realizagdo da Semana da
Consciéncia Negra. Adamantina, por exemplo, iniciou suas atividades em 15/11, com um
campeonato municipal de breaking e batalha de rimas na Casa Afro, atraindo 500 pessoas.
Paraiso promoveu a palestra “Ressignificando o Continente Africano”, que integrou a
programagcao junto a contagao de histérias e um desfile denominado "Beleza Afro-brasileira".
O evento atraiu aproximadamente 400 pessoas.

O programa teve maior concentragdo de eventos em dezembro, com a realizagdo de 163
atividades, correspondendo a 62% da programagdo. O periodo, que engloba festividades
natalinas e virada de ano, contou com diversas iniciativas nessa tematica. O “Natal
lluminado” de Buri, realizado entre os dias 21 e 30/12, alcangou um publico estimado de 50
mil pessoas. Para celebrar o aniversario do municipio, Salto Grande deu inicio as
comemoragdes em 26 de dezembro. O evento, que se estendeu por 5 dias até 30 de
dezembro, coincidiu com as atividades de final de ano. Com apresentacdes didrias de
shows marcados para as 21h, aproximadamente 50 mil pessoas estiveram presentes nas
atragoes.
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O edital contemplou municipios de diferentes portes populacionais, distribuindo-se da
seguinte forma: 72 municipios com até 5 mil habitantes, 50 entre 5 e 10 mil habitantes, 78
entre 10 e 30 mil habitantes, 23 entre 30 e 60 mil habitantes, 13 entre 60 e 100 mil
habitantes e 25 com mais de 100 mil habitantes. O menor municipio atendido foi Uru, com
pouco mais de 1,3 mil habitantes, enquanto o maior foi Ribeirdao Preto, com mais de 698 mil

habitantes.

A chamada, dentre os Programas de Difusao, foi a que mais contemplou municipios,
alcancando 40,5% do total do Estado de Sao Paulo. Com 262 atividades realizadas e 261
municipios atendidos, o programa impactou mais de 540 mil pessoas.

N° Agao .N Indicador Atrll?uto do Previsao Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
1° Quadri 0 0
2° Quadri 30 6
17 N® de Meta - 3° Quadri 232 256
apoios Produto
META ANUAL 262 262
ICM% 100% 100,00%
1° Quadri 0 0
Apoio a .
2° Quadri 68.992 26.300
eventos / N° de Meta
7 acoes 18 . 3° Quadri 455.557 514.554
lturai publico Resultado
culturals METAANUAL  524.549  540.854
municipais
ICM% 100% 103,11%
1° Quadri - 0
2° Quadri 30 6
N° de .
19 s Dado Extra 3° Quadri 172 255
municipios
META ANUAL 202 261
ICM% 100% 129,21%

Retificagao 2° Quadrimestre: No primeiro relatério de execugéo enviado pelo municipio de
Presidente Prudente, foi inicialmente informado um publico de 100 pessoas.
Posteriormente, em uma retificagdo, o municipio atualizou essa informagédo para 3.500
pessoas. Consequentemente, foi realizada a corregdo no quadro de metas, ajustando os
dados previamente inseridos de 22.900 para 26.300.

D) MAIS GESTAO SP (MGSP)

O Mais Gestdo SP é um conjunto de atividades que apoia gestores publicos no
desenvolvimento de politicas publicas para a economia criativa em todo o Estado de Sao
Paulo. O programa busca organizar uma rede estadual de gestores culturais para
colaboragdo e impulsionamento de projetos. A economia criativa, centrada na criatividade
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como ativo econdmico, contribui para a geragdo de emprego e renda, bem como para a
ampliagao da diversidade cultural.

O programa visa proporcionar um ambiente de permanente qualificagao e intercambio para
gestores municipais, com atividades instrutivas e vivéncias para habilitar e ampliar as
aptiddes, oportunidades de capacitagcdo e concepgao pratica e tedrica para gestores
culturais de todas as regides do Estado.

Entre 22 e 24/05, a Secretaria da Cultura e Economia Criativa do Estado de S3o Paulo
promoveu o Encontro Paulista da Lei Complementar n°® 195 de 08/07 de 2022, conhecida
como Lei Paulo Gustavo. A programacao incluiu oficina técnica para os municipios e
encontros com a sociedade civil. O evento, realizado na sala Nydia Licia, contou com 775
participantes, entre gestores e secretarios representantes de 220 municipios do Estado.

Entre os dias 19 e 21/10 ocorreu a 92 edi¢gdo do Cosud, Consércio de Integragdo Sul e
Sudeste, com o objetivo de fortalecer a cooperagdo entre os governos das regides e
impulsionar agdes socioeconOmicas e ambientais. O evento reuniu governadores, vices,
secretarios e gestores publicos, discutindo temas variados em prédios histéricos no centro
da cidade de Sao Paulo. No dia 20, o Grupo Tematico da Cultura focou em propostas que
tratavam de descentralizagdo e debateu agdes conjuntas para desenvolver a economia
criativa nos estados. Destacou-se a importancia da qualificagdo e capacitagdo da cadeia
produtiva, bem como da acessibilidade nos espagos culturais. Ao todo, foram realizadas 24
atividades, incluindo grupos de trabalho (com 1.692 inscri¢cdes recebidas) e conferéncias
gerais, proporcionando uma ampla participagao

Ja no ultimo més do ano, a equipe de produtores da Amigos da Arte esteve presente em 111
municipios do Estado de Sao Paulo que nao foram contemplados ou que nao aderiram aos
editais de 2023. A pesquisa, conduzida de 01/12 a 31/12, coletou informagdes sobre o
cenario artistico e de eventos de cada municipio, tendo como objetivo garantir uma
abordagem precisa para a implementacao das agdes no ano de 2024. As visitas permitiram
avaliar diretamente as condigdes dos espagos de eventos, proporcionando uma perspectiva
pratica e realista. Além da pesquisa de campo, os produtores realizaram uma escuta ativa
das necessidades dos municipios e orientaram sobre os programas da Amigos da Arte para
capacita-los a participar das iniciativas oferecidas pela organizagao.

Ainda em dezembro, no dia 18, realizou-se a 42 Conferéncia Estadual da Cultura de forma
presencial, no Memorial da América Latina, com a presenga de Graga Cunha e Thiago
Adorno. Apés o encontro do dia 08/12, no qual foram formados 6 grupos para a elaboragéao
de propostas, o dia 18 foi destinado a discussdo dessas propostas e a eleicdo dos
delegados que participardao da Etapa Nacional. O evento contou com representantes de 149
municipios e a presenga de 600 pessoas.

N° Agao .N Indicador Atrll')uto do Previsao Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
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1° Quadri 0 0
2° Quadri 0 3
20 N® de Meta - 3° Quadri 47 137
acdes Produto
META ANUAL 47 140
ICM% 100% 297,87%
1° Quadri - 0
. ~ [o] 1 -
Cap:zn;ac;a N° de Veta - 2° Quadri 775
8 21 participant 3° Quadri 1.164 2.292
gestores Resultado
municipais es META ANUAL 1.164 3.067
ICM% 100% 263,49%
1° Quadri 0 0
o .
N° de 2° Quadri 0 220
22 municipios  Dado extra 3° Quadri 256 257
atendidos META ANUAL 256 367
ICM% 100% 143,36%

Retificagdao 2° quadrimestre: No relatério do 2° quadrimestre, 3 atividades referentes ao
Encontro Paulista Lei Paulo Gustavo ndo foram inicialmente contabilizadas, pois haviam
sido erroneamente incluidas nas atividades da Sala Nydia Licia. Apds a corregao no quadro
de metas, o resultado do 2° quadrimestre foi ajustado para incluir as 3 atividades.

Indicador 20: A realizagdo da pesquisa de campo nos 111 municipios destacou-se como
fator impactante no atingimento ante a meta prevista. O resultado reflete uma abordagem
estratégica positiva, baseada na descentralizacdo dos atendimentos. Ao promover
encontros para capacitar gestores municipais, amplia-se a participagdo em nossas
iniciativas culturais.

Indicador 21: A adesdo expressiva de participantes nos encontros (Lei Paulo Gustavo,
Cosud e a Conferéncia Estadual), reflete o firme compromisso e interesse dos gestores nas
politicas publicas propostas, visando o desenvolvimento regional. A participacdo ativa em
eventos, demonstra a relevancia das abordagens instrutivas e vivéncias oferecidas pelo
programa.

2.2. FESTIVAIS ARTISTICOS E EVENTOS CULTURAIS

A) SEMANA GUIOMAR NOVAES (SGN)

Com gestéo e produgédo da Associagao Paulista dos Amigos da Arte, deu-se inicio, no dia
15/09, a 462 edigdo da Semana Guiomar Novaes, em Sao Jodo da Boa Vista. O festival,
realizado anualmente, reverencia o legado deixado pela pianista sanjoanense que da nome
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ao evento. Realizado até o dia 24/09, com 10 dias de duragao, foi oferecida a populagao
uma extensa e gratuita programacao cultural. Planejadas desde o publico infantil a terceira
idade, foram realizadas 43 atividades que exploraram diversas expressdes artisticas em
espagos culturais distintos do municipio, e levou mais de 6,4 mil pessoas para prestigiar as
atividades.

A estratégia da programacao foi pensada para alcangar todas as faixas etarias e os mais
diversos gostos. Foram realizadas apresentagdes de Opera, circo, teatro, musica, artes
visuais, entre outros. Visando a descentralizagdo e a aproximacgao do publico com o evento,
as atividades foram executadas em 12 espagos de Sao Jodo da Boa Vista, ocupando locais
como museus, teatros, pistas de skate e pracas. Além disso, através de uma parceria com a
TV Unido, 6 apresentagdes foram transmitidas ao vivo na tv em sinal aberto, assim como no
Youtube e Facebook da emissora.

A Semana foi iniciada no foyer do Theatro Municipal, as 19h, com recep¢ao musical de
Carlos Henrique Toni e Hector Theodoro e a exposigao coletiva “Resgate Cultural”, com
obras produzidas por artistas da regido. As 20h, deu-se inicio a cerimdnia oficial, e apds as
falas das autoridades, o publico recebeu a “Orquestra Bachiana Filarmdnica SESI-SP”. A
apresentacao contou com grande aderéncia do publico, que lotou o Theatro com 756
pessoas na plateia. Com regéncia de Wallas Pena, e a participagdo do pianista Davi
Campolongo e da soprano Karen Stephanie, o publico foi envolvido em momentos de
descontragao e participou do encerramento na apresentagao “Trem das onze”, auxiliando a
orguestra com um coro.

Apresentacdo da Orquestra Bachiana Filarménica SESI-SP com Maestro Wallas Pena na 462 Semana Guiomar
Novaes. Fotos por: Adriano Escanhuela

Parte da programagéo foi composta por artistas locais, que fortaleceram e representaram a
cultura sanjoanense. No dia 17/09, as atragées “Orquestra Musica na Cidade”, “Coral
Elohim” e “Musica de Interior” ocuparam espacos culturais da cidade. O destaque fica para
“Orquestra Brasileira Inclusiva®, a primeira do pais voltada para o género, com jovens,
adolescentes e adultos com Sindrome de Down, Transtorno do Espectro Autista e
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Deficiéncia Intelectual. A apresentacao realizada no dia 18, no Theatro Municipal, levou 262
pessoas a plateia. Ja no dia 24/09, as 11h, a Orquestra de Violas Caipiras de Sdo Joao da
Boa Vista se apresentou na Praga da Viola, e alcangou 400 pessoas com a atragao.

Ao longo do festival, diversas agdes voltadas ao publico infantil foram realizadas. O primeiro
final de semana recebeu atragdes circenses e teatro de bonecos. No dia 19/09, “Pretinha
Adormecida” apresentou 2 sessdes no Teatro Prof. Anténio Candido (Estagdo das Artes),
que somadas, reuniram 166 pessoas. Ja no dia 20/09 foi dia de musica classica, com o
espetaculo musical “Villa Lobos para criangas”, também realizado na Estagao das Artes. A
orquestra conta com integrantes da Orquestra Sinfénica Municipal de Sao Paulo, e com
narracdo de Renata Campos, relatando a histéria da vida do compositor brasileiro. Houve
também a exposicao infantil, com trabalhos de arte feitos por alunos de escolas da cidade,
representando a vida e obra da pianista Guiomar Novaes.

No dia 23/09, as 19h, a cultura urbana também foi representada no evento. A tematica foi
abordada de forma poética, com apresentagao de WinniT, que comandou a batalha de rimas
realizada no Skate Plaza, Sao Benedito. A batalha atraiu improvisadores de Sao Paulo e
locais. Ainda no mesmo dia, as 20h, o Theatro Municipal deu palco ao show do “Teatro
Magico”, que lotou a casa com 756 pessoas. A banda explora diversas linguagens, como
danga, teatro, circo e poesia. O publico foi envolvido com as intervengbes comicas do
Palhago Toicinho e se surpreendeu com os numeros aéreos e malabaristicos da trupe.

Apresentacao da banda “Teatro Magico” na 46 Semana Guiomar Novaes. Fotos por: Adriano Escanhuela

Para finalizar a 462 edicdo da Semana Guiomar Novaes, no dia 26/09, as 20h, o trio Barra da
Saia comandou o baile de encerramento e levou 320 pessoas a Praga Cel. Joaquim José.
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Apresentacdo do trio “Barra de Saia” na 462 Semana Guiomar Novaes. Fotos por: Adriano Escanhuela

N° Agao ,N Indicador Atrll.)uto e Previsao Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
1° Quadri 0 0
2° Quadri 0 0
23 N* de Meta - 30 Quadri 33 43
acdes Produto
. META ANUAL 33 43
Apresentacdes
artisticas / ICM% 100% 130,30%
9 atividades 1° Quadri 0 0
culturais
2° Quadri 0 0
N° de Meta - o .
24 pliblico Resultado 3° Quadri 3.278 6.468
META ANUAL 3.278 6.468
ICM% 100% 197,32%

Indicador 23: A superagdo da meta reflete a eficacia na implementagao da programagao,
pensada para integrar apresentagdes de segmentos artisticos variados, voltadas para
diversas faixas etdrias e promover a participagdo da comunidade local. Além disso, foi foco
a descentralizagao das atividades para 12 espacgos diferentes de Sao Joado da Boa Vista,
ampliando o alcance e a relevancia do evento para a populagao. Importante ressaltar que o
aumento das agdes ndo impactou o orgamento; as atividades foram realizadas mediante
otimizagao eficiente dos recursos.

Indicador 24: O resultado obtido de publico participante, denota a efetividade da estratégia
de tornar a Semana Guiomar Novaes acessivel e atrativa para a comunidade. A oferta
diversificada de atividades contribuiu para atrair um publico maior do que o previsto. Com
apresentacdes desde musicas classicas até batalhas de rimas, shows populares e
atividades descentralizadas para diversos pontos da cidade, o evento demonstrou a
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capacidade de atender a diferentes preferéncias da populagao.

B) FESTIVAL DE CIRCO SP (FCSP)

Aconteceu em Piracicaba a 162 edigdo do Festival de Circo SP, evento que apresenta
grandes expoentes do circo tradicional e contemporaneo, com atragdes gratuitas a todo o
publico e sessbes reservadas para alunos de escolas da regido. Para a composigao da
programacao, foi realizado um chamamento artistico que contou com 465 projetos inscritos
oriundos de 61 municipios, contemplando 50 grupos e artistas que se apresentaram em
quatro dias de evento. O Festival de Circo SP é uma realizagdo do Ministério da Cultura e do
Governo do Estado de Sao Paulo, por meio da Secretaria da Cultura, Economia e Industria
Criativas, em parceria com a Prefeitura de Piracicaba e com a gestdo e produgédo da
Associagao Paulista dos Amigos da Arte.

As apresentacbes ocorreram em 6 diferentes espagos no Engenho Central da cidade. O
espago Lona Pimentinha contou com uma estimativa de 1.932 espectadores e foram
realizadas dez apresentagoes, entre elas as das companhias Circo Familia Gelli, Cia Suno, e
Trupe Las Manas. A Lona Piolin reuniu cerca de 9.800 espectadores para suas 12 atragoes,
que contaram com, entre outros artistas, as cias. Circo Spacial, Circo Khronos e Circo
Stankowich. Ja a Lona Arrelia reuniu 4,8 mil pessoas para prestigiar 11 apresentagdes,
como as atragdes As Amazonas, Parlapatdes e Los Circo Los. O Palco Figurinha recebeu
2.850 pessoas que puderam assistir a 14 apresentagdes de artistas e grupos como o Circo
Caramba, Palhaco Satin e Caravana Tapioca. As dois apresentagdes realizadas no Teatro
Erotides, “Jogo dos Magos” e “O Jantar Magico com o Magico Lucas”, receberam cerca de
604 espectadores. Por fim, a Trave de Aéreos contou com sete atragdes com as artistas
Viviane Pelegrin e Yasmim Camargo, e com a Cia Atemporal.

Fotos por: Adriano Escanhuela
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Para além dessas apresentagdes, a Area Externa recebeu 17 atragdes com grupos como
Las Fanfarronas, MB Circo e CircoShow. Nos bairros de Piracicaba foram realizadas quatro
intervengdes circenses com os grupos Circle: Agéncia de Circo, Coletivo Piracema e Cia.
Circo Rebote. Algumas atragdes também foram reservadas para 97 escolas da regido, além
de CRAS, Casa do Idoso e APAE.

Fotos por: Adriano Escanhuela

N° Atributo do
o ~ . - . .
N Agao Indicador Indicador Indicador Previsao Quadrimestral Realizado
1° Quadri 0 0
2° Quadri 0 0
25 N® de Meta = 3° Quadri 73 77
acoes Produto
. META ANUAL 73 77
Apresentacdes
artisticas / ICM% 100% 105,48%
10 atividades 1° Quadri 0 0
culturais
2° Quadri 0 0
26 N® de Meta - 3° Quadri 17.000  22.382
publico Resultado
META ANUAL 17.000 22.382
ICM% 100% 131,66%

Indicador 26: O Festival superou a meta em pouco mais de 30%, demonstrando o sucesso e
a adesao do publico referente as atividades propostas. Para além disso, o festival, que
inicialmente foi planejado para acontecer em 3 dias, foi estendido para 4 dias. Dentre os
espagcos de realizagdo da programagdo, a Lona Piolin reuniu o maior numero de
espectadores, representando aproximadamente 43,8% do publico total.
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C) OUTROS FESTIVAIS E APOIO A EVENTOS

A linha de Outros Festivais e Apoio a Eventos envolve o atendimento aos eventos no Estado
de Sdo Paulo e a realizagdo de Festivais do Estado reconhecidos e realizados por
prefeituras, além de apoio a outros eventos similares consolidados no cenario do Estado de
Sao Paulo, para que tenham sua capacidade de difusao ampliada.

O programa inclui a chamada publica Apoio a Festivais, que foi publicada em 03/07 e
encerrada em 31/10, recebendo 237 propostas de 170 municipios das 16 regides
administrativas do Estado de Sao Paulo. A referida chamada concedeu apoio cultural a
projetos de festivais que comprovaram ampla difus@o artistico-cultural para um publico
diverso, promovendo o desenvolvimento cultural e ativando a economia criativa regional. O
apoio abrangeu a contratagao e pagamento de cachés para atividades artistico-culturais,
curadoria, comissao julgadora, licenciamento de conteudo para exibi¢gao durante o festival e
premiagées em concursos. O edital contemplou 32 municipios das 16 regides
administrativas. As atividades foram iniciadas no 2° quadrimestre, o periodo de atendimento
aos eventos seguiu o calendario municipal proposto na chamada publica e as datas foram
definidas em parceria com os eventos selecionados, considerando as agendas culturais
locais dos municipios.

No 1° Quadrimestre de 2023, dois eventos foram apoiados atendendo a solicitagao da
Secretaria de Cultura e Economia Criativa. O 21° Concurso Maria Callas (1923-2023)
recebeu apoio para sua execucgao, ocorrendo no Teatro Sérgio Cardoso entre 26/03 e 02/04,
organizado pela Cia. Opera Sdo Paulo, com 885 participantes. A 42 Caminhada do Autismo,
realizada no Dia Mundial do Autismo, em 02/04, recebeu apoio através da contratagao de
um espetaculo infantil.

Ja no 2° Quadrimestre, o “Abraga Sao Paulo” e o “Festival de Mogi das Cruzes” receberam
aporte por meio de contratacGes artisticas, reunindo 18,5 mil e 27 mil pessoas,
respectivamente. Adicionalmente, os eventos dos municipios selecionados pela chamada
publica Apoio a Festivais iniciaram-se nesse mesmo periodo, em agosto. Destacam-se o
"59° Festival do Folclore de Olimpia"“, com nove dias de duragao e um publico recorde de 160
mil pessoas, o "13° Festival Literario de Votuporanga - Fliv", reunindo 200 mil pessoas ao
longo de 8 dias, e o0 "4° Festival Nordestino" em Braganga Paulista, com a participacao de 4
mil pessoas.

No 3° quadrimestre, dentre as propostas selecionadas via edital, destaca-se Sao Sebastiao,
que recebeu apoio para a realizagao do projeto "Sao Sebastido Preta" e "Festival de Boteco',
divididos em dois eventos distintos. O primeiro, voltado para a celebracdo do Dia da
Consciéncia Negra, contou com estandes oferecendo pratos afro-brasileiros, artesanato e
atividades culturais descentralizadas pela cidade. O Festival Comida de Boteco, por sua vez,
proporcionou diversas apresentagdes musicais, intervengdes culturais com artistas locais,
oficinas e estandes de culinaria, atraindo um publico total de 27 mil pessoas. A 32 edi¢do do
Festival da Cidade em Registro reuniu artistas regionais e nacionais, impulsionando a
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economia regional no Vale do Ribeira, com a participagdo de 20 mil pessoas. A FLIRP -
Feira Literaria de Ribeirdo Pires, em sua segunda edigao, foi dedicada a escritora brasileira
Clarice Lispector. A festa literaria de rua promoveu 22 atividades e atraiu mais de 15 mil
pessoas.

Outros festivais realizados foram o “Summer Beats” e o “FEstival”, ambos celebrando a
cultura crista. Os eventos reuniram mais de 20 atragdes para mais de 62 mil pessoas. O
“AfroFest”, realizado em 26/11, celebrou o Dia da Consciéncia Negra por meio de musica,
danga, arte e diversas expressdes que enaltecem a cultura afro. O festival promoveu shows
gratuitos em varios pontos de Sdo Paulo, com um publico circulante estimado de 120 mil
pessoas.

Organizada pelo Governo do Estado, em parceria com o Condephaat e a Amigos da Arte, a
Jornada do Patriménio teve suas agdes iniciadas em 30/11. O evento estadual ocorreu em
40 municipios, apresentando atividades educativas e culturais gratuitas, que celebram a
cultura e histéria paulista. A programacao proporcionou roteiros, oficinas, agées de grafite,
contagao de histérias, circo, danga e performances em locais de relevancia turistico-cultural.
As agdes do programa reuniram mais de 3,3 mil pessoas.

N° Atributo do

o = . i . .
N Agao Indicador Indicador Indicador Previsao Quadrimestral Realizado
1° Quadri 0 2
2° Quadri 12 118
27 N® de Meta - 3° Quadri 210 479
acoes Produto
- META ANUAL 222 599
Apresentacoes
artisticas / ICM% 100% 269,82%
11 .
atividades 1° Quadri 0 2.885
culturais
2° Quadri 5.400 409.500
N° M -
28 \"de et 3° Quadri 849.600  456.769
publico Resultado
META ANUAL 855.000 869.154
ICM% 100% 101,66%

Retificagao 2° quadrimestre: Inicialmente, foi considerado o nimero de apoio a eventos, e
ndo a quantidade de apresentagdes artisticas/atividades culturais, conforme indica a agao.
O numero foi ajustado, passando de 7 apoios para 118 atividades no periodo.

Indicador 27: A quantidade de apresentagbes excedeu significativamente a meta
estabelecida, sendo ampliada devido a otimizagao de recursos repassados pela SCEIC.
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2.3. CULTSP PLAY

O CultSP Play, anteriormente denominado de "Cultura em Casa’, surgiu como resposta a
demanda por difusdo cultural online durante o confinamento da pandemia de Covid-19.
Apo6s uma renomeagao e reformulacao, a plataforma atualizou seu dominio e layout no 3°
quadrimestre de 2023, mantendo uma ampla gama de conteudos como acervo,
provenientes de video por demanda (VOD), transmissdes ao vivo (LIVES), material
pré-gravado, transmissdes Unicas, podcast e exposicoes.

Permanecendo como ferramenta crucial pés-flexibilizagdo das medidas contra a Covid-19, o
CultSP Play visa expandir suas parcerias com canais de TV, servigos por assinatura e
plataformas de streaming. A meta é se consolidar como instrumento de difusao cultural em
Sao Paulo, oferecendo conteldo gratuito para cineclubes, escolas, TVs institucionais e
comunitarias, organizagdes nao governamentais e diversas outras plataformas de exibigao.
O objetivo é alcangar os 645 municipios paulistas, promovendo acesso a cultura, formagao
de publico e ampliagao de repertério, enquanto fortalece parcerias e investe em tecnologias,
inovagdes técnicas, desenvolvimento web, inteligéncia artificial, experiéncia do usuario (UX)
e seguranga.

No 1° Quadrimestre, a plataforma se destacou por oferecer uma diversificada gama de
contelddos. Entre os principais eventos e periodos abordados estdo a "Mostra Férias
Filmicca', a programagéao do "Aniversario SP 2023" celebrando o municipio de Sao Paulo, o
"Dia Internacional da Doagdo de Livros", o "Més da Mulher: Alaide Costa" com show e
entrevista, e a programagao da "Premia¢ao Melhores #CC 2023". A plataforma apresentou
também conteudos originais, como as séries "Alguma coisa Acontece no Meu Coragao",
"Outras Vanguardas - O Filme", "Série APL — Novo Museu do Ipiranga’, "Cornucépia
Desvairada + Obscénicas", "Mulheres do Bixiga" e "Ekena e Lazuli". Conteudos de parceiros e
produtores independentes, como Panorama #CulturaSP e Ponte Aérea, também foram
destaque, assim como programas correlatos a outros de difusdo, como o “Mais Orgulho
Personalidades” e as programagdes do "Mundo do Circo'. Para apoiar o publico da
plataforma, foi langada a série "Pérolas escondidas", focada na organizacao e divulgagao de
conteudos tematicos ja disponiveis.

No 2° Quadrimestre, a plataforma continuou a oferecer conteudos de qualidade. As novas
acOes produzidas entre maio e julho incluiram eventos e séries especiais, como as
celebragdes do Dia das Maes e a comemoragao do Dia Internacional dos Museus. A série
"Por Dentro dos Museus" proporcionou aos espectadores um tour pelos corredores de
museus renomados ao longo de 8 episddios. A série "Dica de Cigana" desvendou os
simbolos dos naipes do tarot em 5 aulas, ensinando técnicas e métodos de tiragens. Além
disso, a "Série Mestres" disponibilizou depoimentos de grupos folcléricos, artistas, artesaos
e produtores locais, compartilhando com maestria seus conhecimentos no festival
Revelando SP.

31



amigos
da arte

No 3° quadrimestre, ndo houve novos conteudos disponibilizados na plataforma,
dedicando-se ao planejamento para novas ag¢des. Durante os ajustes, os indicadores de
mensuragao foram aprimorados para proporcionar maior transparéncia nos dados. O
quadro de metas agora distingue entre conteudos de acervo e novas produgdes,
acompanhados por suas visualizagdes, incluindo a introdugdo da métrica de retencao, que
avalia o tempo médio assistido por visualizagao.

Em 2023, por meio de parcerias estratégicas com Claro TV+, Arte 1 Play, Itau Cultural Play e
Music Box Brazil, estdo disponiveis 33 materiais em suas plataformas digitais, todos
provenientes do CultSP Play. Claro TV+, Arte 1 e Itau Cultural apresentam episodios da série
"Teatro Sérgio Cardoso 40 Anos", destacando-se pela participagao de artistas como Chico
César, Ana Canas, Raul Barreto, Livia Mattos, a banda Iral, entre outros. Adicionalmente, o
Music Box Brazil incorporou a sua programacgao quatro episodios da série "Raizes Black”,

ressaltando o reconhecimento e celebragao da cultura negra no Brasil.

o

o -
2 aras Indicador
29
30
Apresenta
¢coes
artisticas
12 /
atividades 31
/ acoes
culturais
32
33

Indicador

N° de
acoes -
acervos

visualizado
s

N° de

acoes -

acoes
produzidas

N° de
acoes -
disponibiliz
acaoda
plataforma
para canais
fechados

N° de
publico
virtual -
visualiza¢d
es de
acervo

N° de
publico
virtual -
visualiza¢d
es de

Atributo do

Indicador

Meta -
Produto

Meta -
Produto

Meta -
Produto

Meta -
Resultado

Meta —
Resultado

Previsao Quadrimestral

1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%
1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%
1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%
1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%
1° Quadri
2° Quadri

3° Quadri

200
1.193
4.020
5.413
100%

12

48

60
100%

35
35
100%
150.000
4.618
39.999
194.617
100%

1.536

6.144

Realizado

5.457
5.439
4.620

15.516
286,64%
186
111
0
297
495,00%
0
0
33
33
94,29%
503.141
91.384
58.849
653.374
335,72%
145.747
10.150
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novos META ANUAL 7.680 155.897
conteddos ICM% 100%  2029,91%
N° de 1° Quadri - 84.304
publico 2° Quadri 416 19.216
virtual - Meta - o .
34 retencdode  Resultado 30 Quadri 3.600 10.960
visualizaca META ANUAL 4.016 114.480
o de acervo ICM% 100%  2850,60%
N° de 1° Quadri - 63.518
pablico 20 Quadri 138 3.196
virtual - Meta —
35 retencdo de eta 3° Quadri 553 0
. . . Resultado
visualizaca META ANUAL 691 66.714
o de novos
conteldos ICM% 100% 9654,70%

Retificagao 1° quadrimestre: Foi necessario o ajuste dos dados informados no primeiro
quadrimestre, pois o quadro refletia as metas pactuadas no 3° termo aditivo ao contrato de
gestdao 02/2022. Agora, ja considerando as novas metas e indicadores, o quadro foi
atualizado, assim como os resultados obtidos e informados.

Indicador 29, 32 e 34 (agdes, visualizagoes e retengao dos contetidos de acervo): Em meio
a revisao das métricas, critérios de mensuragao e ao desenvolvimento de um novo conceito
para a plataforma, a meta estabelecida foi conservadora. O resultado excedeu as
expectativas devido a imprevisibilidade em relagdo ao numero de acessos em periodos
anteriores, o que demonstra o interesse do publico nos conteudos de acervo mantidos na
plataforma.

Indicador 30, 33 e 35 (agdes, visualizagdes e retengao de novos contetidos): Em meio a um
novo planejamento e reformulagdo da plataforma, ndo houve novas publicagdes durante
esse periodo. Apesar disso, os conteudos veiculados no 1° e 2° quadrimestres contribuiram
significativamente para o resultado anual alcangado.

2.4. DIVERSIDADE E CIDADANIA: AGOES DE PRODUGAO, DIFUSAQ,
DESCENTRALIZAGAO E CIRCULAGAO DE PROJETOS VOLTADOS PARA CULTURA
NEGRA, OUTRAS ETNIAS E ARTES URBANAS (PCNOEAU)

O programa tem como objetivo ampliar o reconhecimento da diversidade cultural e étnica do
Estado de Sao Paulo, promovendo a difusdo e visibilidade de nichos e movimentos
tradicionais. Visa sensibilizar o publico e formar plateias contemporaneas, apoiando
organizagoes, manifestacdes culturais, artistas, eventos e publicagbes voltadas a tematica.
A iniciativa inclui o fortalecimento das artes urbanas nos municipios, abrangendo diversas
expressoes culturais vulnerabilizadas.
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A linha de Projetos Voltados Para Cultura Negra, Outras Etnias e Artes Urbanas engloba a
chamada publica Cultura Urbana, que oferece apoio a eventos e expressdes culturais
fundamentadas na intervengao e ocupacao do ambiente urbano. O projeto é viabilizado por
meio de pagamento do caché de atividades artistico-culturais, curadoria, juris, comissdes de
selecdo e premiacdo (em caso de concursos); e contratacdo e pagamento de infraestrutura.
O edital, aberto de 03/07 a 31/10, recebeu 393 propostas de 279 municipios, resultando no
apoio a 131 municipios.

Com os contemplados definidos, alguns projetos aprovados foram ja iniciados no 2°
quadrimestre e trés municipios realizaram as agdes no periodo. O municipio Barra do
Chapéu deu inicio ao projeto “Grafite no Portal”, onde a arte foi executada logo no Portal da
Cidade, de forma que trouxesse mais visibilidade a expressao. Em seguida, o0 municipio de
Pederneiras através de apoio concedido ao projeto “Mural Areninha Jodo Batista Dario”,
tornou a Areninha ainda mais atrativa, uma vez que esta localizada ao lado de uma das
principais vias rodovidrias da cidade, permitindo que diariamente pessoas da regiao tenham
acesso facilitado. Ja Sao Sebastiao, celebrou o Dia Municipal do Hip Hop, trazendo diversas
atragbes como apresentagdes de danga, pockets shows de rap, live graffiti, vivéncia de
skateboard, djs, entre outros, para cerca de 400 pessoas.

O 3° quadrimestre concentrou as atividades, totalizando 129 apoios. Destaca-se as
iniciativas nas cidades de Rio Claro e Boa Esperanga do Sul. Em Rio Claro, o projeto "Do
cinza a arte — poder das cores em postes urbanos" envolveu a pintura de 40 postes com
técnicas de grafite e muralismo em uma das principais avenidas. Essa agao ressignificou a
percepgdo dos postes de iluminagdo, proporcionando pinturas coloridas e de facil
interpretagcao para o publico. Durante a execugao do projeto, um publico circulante de 20 mil
pessoas foi declarado. Em Boa Esperancga do Sul, a intervengao artistica ocorreu através de
grafites em 9 caixas d'agua e reservatorios espalhados pelo perimetro urbano, impactando
aproximadamente 15 mil pessoas circulantes nos locais.

Nos dias 9 e 10/12, aconteceu o "1° Festival de Cultura Urbana de Piqueri", visando integrar
a diversidade da cultura urbana, com manifestagdes culturais no espago urbano. O evento
incluiu apresentagdes de DJs, rappers, batalhas de rimas, dangarinos de break, grafiteiros e
artistas de vitrine dance. A programagao destacou-se com a presencga de artistas locais e
contratados, além de uma atmosfera de convivéncia artistica com grafitagem ao vivo. O
festival foi gratuito, aberto a todas as idades, e contou com a participagao de 4 mil pessoas.
O espaco foi transformado com obras de arte apds o evento, proporcionando a comunidade
local participar dessa iniciativa.

N° Agao .N Indicador Atrll?uto do Previsao Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
1° Quadri 0 0
Realizagéo . i
e/ou apoio . 2° Quadri 24 3
N° de Meta - .
13 a eventos/ 36 " 3° Quadri 107 129
acses / acoes Produto
¢ META ANUAL 131 132

HPFQSQHTHQ
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Oes ICM% 100% 100,76%
arj[|§t|cas/ 10 Quadri 0 0
atividades

culturais 2° Quadri 64.908 9.400
37 N® de Meta - 3° Quadri 264.632  344.694
publico Resultado
META ANUAL 329.540 354.094
ICM% 100% 107,45%
1° Quadri 0 0
o .
N° de 2° Quadri 24 3
38 municipios  Dado extra 3° Quadri 107 129
atendidos META ANUAL 131 132
ICM% 100% 100,76%

Retificacao 2° quadrimestre: Até o fechamento e envio do relatério do 2° quadrimestre,
alguns municipios ainda nao haviam enviado os relatérios de execucgao. As agoes realizadas
nos 3 municipios, conforme atualizado no quadro de metas, estdao detalhadas nos
destaques da programacao no texto do programa acima deste quadro.

2.5. DIVERSIDADE E CIDADANIA : AGOES DE PRODUGAO, DIFUSAOQ,
DESCENTRALIZAGAO E CIRCULAGAO DE PROJETOS VOLTADOS A CULTURA
LGBTQIA+ (PLGBTQIA+)

O programa dedicado a cultura LGBTQIA+ abrange um conjunto de atividades e projetos
realizados pela OS nessa tematica, destacando-se o apoio a iniciativas de difusao
artistico-cultural. Em 2023, a pré-producao do programa iniciou-se no primeiro quadrimestre,
visando manter o suporte a projetos artistico-culturais que valorizam a cultura LGBTQIA+ e a
cultura de paz, geralmente concentrados a partir de junho. O bloco carnavalesco "Sera que
€?" realizou sua 52 edicdo em 11/02 durante o carnaval de rua de Sao Paulo, envolvendo o
apoio do Museu da Diversidade Sexual e da Prefeitura Municipal. O evento contou com oito
atividades/espetaculos e a participagdo de cerca de 210 pessoas, atraindo um publico de
aproximadamente 1,5 mil participantes.

O Mais Orgulho, parte do programa, busca celebrar a diversidade, promover direitos
humanos, combater a discriminagao e incentivar a produgéao cultural. O edital, langado em
17/05, encerrou as inscricdes em 02/06, com os resultados divulgados em 12/06 no site da
Amigos da Arte. Com o intuito de impulsionar o turismo cultural e as economias locais, o
programa selecionou 32 projetos de paradas, aumentando para oito novos municipios em
relacdo a 2022. A chamada inicialmente planejada para apoiar 30 municipios convocou
mais dois suplentes devido a otimizagdo de recursos. Os proponentes receberam apoio
através de cachés artisticos de até 5 mil reais, plotagem e trio elétrico.
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No dia 11/06, a APAA marcou presenca na Parada do Orgulho LGBT+ de Sao Paulo,
proporcionando um espago acessivel para pessoas com deficiéncia e um ambiente de
convivéncia. Estima-se que 40 mil pessoas circularam pelo evento. Em 25/06, ocorreu a
execucgdo dos primeiros projetos selecionados via edital. Cafelandia iniciou a "Semana do
Orgulho Cafelandia 2023", reunindo 2,5 mil pessoas em suas agdes. Adicionalmente, nesse
mesmo dia, Campinas levou mais de 120 mil pessoas as ruas para prestigiar a "232 Parada
do Orgulho LGBT" da cidade. Ao todo, no 2° quadrimestre, foram executados projetos em
oito municipios contemplados via edital.

No 3° quadrimestre, em 24/09, Sertaozinho realizou sua 172 Parada LGBTQIA+, atraindo 12
mil pessoas. Em outubro, a 52 edicao da “Parada do Orgulho LGBTQIA+ de Rio Preto” e a
“14° Parada do Orgulho LGBTQIA+ de Araraquara” reuniram 15 mil participantes cada.
Enquanto algumas paradas ja sdo eventos consolidados, o municipio de Barretos sediou
sua primeira edicdo. A cidade foi palco da 12 Parada LGBTQIA+, com o tema "Nos
existimos", reunindo centenas de pessoas no centro da cidade em um movimento de
celebragao e visibilidade da diversidade sexual. A inédita realizagdo contou com mais de mil
participantes no evento. Além disso, a cidade de Registro foi palco da primeira edigdo do
Festival +Diversidade, uma iniciativa que envolveu diversas atragdes, como shows, teatro,
cinema, palestras, rodas de conversa, performance drag, e uma feira com empreendedores
LGBTQIA+. O evento tem como objetivo fortalecer e ampliar a compreensao dos municipes
sobre diversidade, proporcionando visibilidade para a comunidade LGBTQIA+ e gerando um
impacto positivo para essa populagao na regiao do Vale do Ribeira. A ocasidao contou com a
participagdo de mais de 2,5 mil pessoas.

N° Agao _N Indicador Atrll?uto do Previsao Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
1° Quadri 0 1
2° Quadri 12 9
39 N® de Meta = 3° Quadri 20 24
acoes Produto
META ANUAL 32 34
ICM% 100% 106,25%
Apoio a 1° Quadri 0 15.000
eventos/ag .
- 2° Quadri 103.120 189.000
oes N° de Meta -
14 voltados 40 . 3° Quadri 171.867 86.700
publico Resultado
para a METAANUAL  274.988  290.700
cultura
LGBTQIA+ ICM% 100% 105,71%
1° Quadri 0 1
o .
N° de 2° Quadri 12 9
41 municipios Dado extra 3° Quadri 20 24
atendidos META ANUAL 32 33
ICM% 100% 103,13%
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Retificagao 1° quadrimestre: Houve um erro de digitagdo no publico informado no 1°
quadrimestre. O Bloco “Sera que é€?” atingiu um publico de 15 mil pessoas, ao contrario das
500 pessoas inicialmente informadas. O equivoco pode ser evidenciado pela propria
conclusdo do relatério do 1° quadrimestre, que destaca: “No programa de Diversidade e
Cidadania, foi concedido apoio ao evento “Sera que é?”, o qual reuniu um amplo conjunto de

artistas e profissionais (210 pessoas), além de um publico expressivo (15.000 pessoas).”

Retificagao 2° quadrimestre: Até o fechamento e envio do relatério do 2° quadrimestre, um
relatério de execugdo estava pendente e, portanto, ndo foi incorporado aos resultados do
periodo. A participagcdo da APAA na Parada LGBT de Sao Paulo também nao havia sido
inicialmente considerada. Ambas as ag¢des foram incluidas nos numeros do 2°
quadrimestre, assim como seus respectivos publicos, tornando necessario ajustes no
quadro de metas.

EIXO 3: FOMENTO, NOVAS INICIATIVAS, ESTUDOS E PESQUISAS EM ECONOMIA
CRIATIVA

3.1. FOMENTO, NOVAS INICIATIVAS, ESTUDOS E PESQUISAS EM ECONOMIA
CRIATIVA

A) PROGRAMA DE SUSTENTABILIDADE DO CIRCO DE SAO PAULO (SCSP)

No Parque da Juventude fica localizado o Mundo do Circo, complexo circense que abriga as
atividades do Programa de Sustentabilidade do Circo e tem como objetivo atender as
demandas dos artistas e profissionais circenses do Estado, sem perder de vista a
importancia de acesso do publico. O equipamento conta com trés espagos de
apresentagdes (Grande Lona, Lona Multiuso, Picadeiro a Céu Aberto).

No 1° quadrimestre do ano o programa realizou 76 atividades que atrairam um publico de
mais de 33 mil pessoas. Destacaram-se a parceria realizada com a Secretaria Municipal de
Cultura de Sa@o Paulo para comemoragao do Dia do Circo, com 12 agdes realizadas, e a
programagao de circo tradicional e contemporaneo em todos os sabados e domingos, que
no més de margo foi promovida exclusivamente por artistas mulheres, em homenagem ao
Dia Internacional da Mulher.

Ja no 2° quadrimestre, para além dos espetaculos recebidos na Grande Lona que atingiram
mais de 11,2 mil pessoas no periodo, a "1? Edicdo do Seminario Circense - Percursos e
Processos Criativos" e as oficinas formativas Fi.CI.CO foram atividades que se destacaram
na programagao.
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Durante o 3° quadrimestre, as intervencdes realizadas no Picadeiro a Céu Aberto atrairam a
grande maioria do publico do programa. Cerca de 18 mil pessoas puderam prestigiar as 65
apresentacdes que aconteceram nesse periodo.

A Grande Lona também foi responsavel por receber grande parte do publico: 4.822 pessoas
com as 68 apresentacgdes disponibilizadas. Entre elas se destaca “Quem nao tem Lona Pede
Carona”, com tradicionais numeros circenses realizados por uma dupla de palhagos com
muita histéria para contar. As duas apresentagées que ocorreram no més de setembro
conseguiram atrair um publico de 850 pessoas. Ja no espaco externo da Grande Lona, o
Prémio WeDo! de e-Teatro, cerimbnia de premiagao que foi conduzida por Nany People e
contou com um pocket show do seu stand up “Nany é Pop”, alcangando o total de 1.202
espectadores, entre publico virtual e presencial.

Além dos espagos de apresentagbes, o Mundo do Circo conta com um espago de
exposicdo. Ao longo do 3° quadrimestre, a Lona Exposicao, que oferece aos visitantes a
exposigao interativa Mundo do Circo, recebeu 2.619 visitantes, totalizando um publico anual
de mais de 22 mil pessoas.

N° Atributo do

o = . _— . .
N Agao Indicador Indicador indicador Previsao Quadrimestral Realizado
1° Quadri 10 65
2° Quadri 68 76
42 N° de Meta - 3° Quadri 68 138
acdes Produto
Apresentag META ANUAL 146 279
Oes
artisticas / ICM% 100% 191,10%
15 .
atividades / 1° Quadri 3.000 30.305
agoes o .
culturais N de Veta - 2° Quadri 32.912 33.481
43 . € 3° Quadri 32.912 26.739
publico Resultado
META ANUAL 68.824 90.525
ICM% 100% 131,53%

Retificagao 1° quadrimestre: Posteriormente ao envio dos relatérios anteriores, foram
contabilizadas 4 novas atividades realizadas no 1° quadrimestre referentes ao Programa de
Sustentabilidade do Circo. Por conta disso, a tabela acima foi corrigida e apresenta um novo
nimero de acgdes realizadas e de publico nesse periodo. Isso, entretanto, ndo altera
significativamente os valores apresentados anteriormente, de modo que as justificativas de
superagao das metas do 1° quadrimestre se mantém.

Indicador 42: Assim como no 1° quadrimestre, a superagao da meta de numero de agdes no
3° quadrimestre se deu devido a estratégia de integrar grandes espetaculos realizados na
Grande Lona as intervengdes realizadas no Picadeiro a Céu Aberto e, consequentemente, a
meta anual também foi superada.
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Indicador 43: Apesar da meta de publico ndo ter sido atingida no 3° quadrimestre, o
resultado anual obteve um ICM 30% maior do que o previsto para 2023. Isso se deu,
principalmente, por conta dos resultados do 1° quadrimestre. A proposta inédita de um
equipamento cultural circense (Mundo do Circo), somada ao grande interesse da populagédo
nas atividades e exposi¢cao ofertadas no espago, resultaram em um nimero muito positivo
nesse periodo.

B) INICIATIVAS DE INTERATIVIDADE EM ARTE E TECNOLOGIA (IAT)

O projeto da plataforma Agenda Cultural, com contrato do dia 28/11, teve seu inicio adiado
para o 1° quadrimestre de 2024. O portal online esta sendo desenvolvido com a intengao de
se tornar um guia abrangente que conecta os interessados a cena cultural de Sao Paulo,
proporcionando uma visdo completa e intuitiva das opgdes disponiveis na regido. No
momento, estdo sendo desenvolvidos agenda de eventos, ferramentas de pesquisa e filtros
para facilitar a busca por atividades culturais. A funcao de inscri¢do de usuarios esta sendo
implementada, e em breve existira um espago para compartilhar histérias e noticias
culturais através de um blog. No decorrer do desenvolvimento, a previsdo é que novas
funcionalidades sejam implementadas: assistente virtual com inteligéncia artificial, conexao
cultural, médulos para smartphones e tablets, realidade aumentada, gameficacgao,
moderagao de conteudo via inteligéncia artificial, médulo turista e guia local, e médulos de
avaliagao.

N° Atributo do

o ~ . i . .
N Agao Indicador Indicador indicador Previsao Quadrimestral Realizado
N° de 1° Quadri 0 0
estudos/pr 2° Quadri 0 0
a4 ojetos/ago Meta - 30 Quadri ] ]
q . es/produto Produto
Estudos/projet s de META ANUAL 1 1
os de viabilidade
viabilidade/ag ICM% 100% 100,00%
des/produtos 1° Quadri 0 0
interativos o .
tecnoldgicos N° de Meta - 2° Quadri 0 0
o .
45 publico Resultado 3° Quadri 1.500 0
META ANUAL 1.500 0
ICM% 100% 0,00%

Indicador 45: O projeto ainda estda em fase de desenvolvimento, portanto nao foi
disponibilizado para o publico.
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C) ESTUDOS E PESQUISAS EM ECONOMIA E INDUSTRIA CRIATIVAS (EPEIC)

Com o intuito de avaliar o impacto e a receptividade, foram conduzidas pesquisas de
satisfacdo em duas edigdes distintas do "Revelando SP" — uma em Sao José dos Campos e
outra em Sao Paulo. Cada pesquisa, realizada por empresas especializadas, busca
compreender as nuances da percepg¢ao do publico em relagdo aos eventos, destacando
elementos como estrutura, formatos, servigos oferecidos e a importancia cultural atribuida
pelos participantes. Utilizando um questionario elaborado em conjunto com a Associagao
Paulista dos Amigos da Arte e entrevistas pessoais com abordagem aleatéria durante o
evento, as amostras oferecem insights valiosos sobre o impacto cultural, a infraestrutura, a
divulgagédo e a satisfagcdo geral dos participantes, aprimorando a compreensao do papel
desses eventos na promogao e preservagao da cultura regional.

As amostras seguiram as normas estabelecidas pela ICC/ESOMAR para a realizagao de
estudos de pesquisa. A observancia destas diretrizes assegurou a confidencialidade integral
dos dados dos participantes, preservando assim a privacidade e a seguranga das
informacgdes coletadas. Algumas das normas essenciais seguidas incluem a obtencao de
consentimento informado dos participantes, a protecao dos dados pessoais mediante
medidas de seguranga avangadas e a garantia de que os resultados sejam divulgados de
forma agregada e anonimizada, evitando qualquer identificagao individual.

Pesquisa no Revelando Sao José dos Campos:

A empresa Pluriverso conduziu a pesquisa durante o evento "Revelando SP" em Sao José
dos Campos, direcionada a visitantes a partir de 16 anos, realizada de 26 a 29/10. Foram
realizadas 271 entrevistas.

O perfil sociodemografico dos visitantes destaca-se com 57% de nivel superior
completo/incompleto, 42% com renda familiar mensal acima de 5 saldrios minimos e uma
faixa etaria predominante de 30 a 49 anos (49%).

A pesquisa revela que 76% dos visitantes sao residentes da cidade, 22% sao moradores de
cidades vizinhas, e 2% sao provenientes de outros Estados, considerados turistas. A regiao
norte do municipio apresentou o maior indice de moradores visitantes com 22%. A
frequéncia de visitas foi expressiva, com 69% declarando ter visitado duas ou mais edi¢des
do evento. Os principais motivos de interesse foram a gastronomia regional, lazer,
artesanato e musica regional. O gasto pessoal declarado predominante foi de até 200 reais,
correspondendo a 78%. A divulgagao eficiente foi evidenciada, com mais da metade
recebendo informacgdes por indicagdo da internet, seguido por amigos e parentes; e TV.

A avaliagao geral do Revelando SP — SJC atingiu uma nota elevada de 9,4, com 97% dos
entrevistados dando notas positivas acima de 7. Destacam-se ainda que 99% consideram o
evento muito importante para a cidade, 98% declaram a importancia na divulgagdo da
cultura regional, e 99% indicariam o evento para alguém visitar, destacando motivos como a
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divulgagao da cultura do Estado de SP, a gastronomia regional, artesanato e manifestagdes
artisticas. A infraestrutura também recebeu elogios, com 99% considerando o evento bem
organizado.

Pesquisa no Revelando Sao Paulo:

Conduzida pela SSK Analises, a pesquisa no Revelando Sao Paulo contou com uma amostra
de 401 entrevistas, realizadas durante os 4 dias de evento, entre 16 e 19/11.

O perfil dos frequentadores destaca-se com uma predominancia de pessoas acima de 50
anos (44%), enquanto a faixa de renda familiar entre 2 e 5 salarios minimos representa
44,4% dos entrevistados. Além disso, 50,6% dos participantes possuem nivel superior
completo/incompleto.

O evento é majoritariamente visitado por residentes da cidade (91,3%), enquanto 7,2% sédo
de outras cidades de Sao Paulo e 1,5% sdo de outros estados. Nota-se que 44% dos
entrevistados ja participaram de mais de uma edi¢gdo do Revelando Sao Paulo. Os principais
motivos para visitar o festival, conforme relatado pelos entrevistados, foram para conhecer
a gastronomia e artesanato regional, lazer e a tradicdo do evento. A faixa de gastos
situou-se principalmente até 200 reais, alinhada com o perfil de classe média. A divulgagao
se mostrou eficiente, com mais da metade recebendo informagdes por indicagdo de amigos
e parentes, seguido por redes sociais e internet.

As métricas de satisfagdo confirmam a experiéncia positiva do publico presente no evento,
com todas as categorias na zona de exceléncia. O NPS geral do Revelando Sao Paulo
alcangou 9,5, indicando uma alta recomendacao pelos entrevistados. O NPS para categorias
especificas, como culindria, artesanato e manifestagdes artisticas, também ultrapassou 9,6.
O evento é considerado fundamental para a cidade e para a promogao da cultura local,
conforme apontado por 99% dos respondentes. A pesquisa aponta areas de destaque,
ressaltando a importancia de investir continuamente no evento, além de mencionar a
tranquilidade na circulagdo no parque, a seguranga no local, a variedade de alimentos e
bebidas, bem como a limpeza e organizagéo do evento.

Outras agoes:

A Amigos da Arte esteve presente em dois eventos relevantes: a Feira do Empreendedor e a
CCXP. Considerando que a instituigdo tem como missdo difundir a cultura nos 645
municipios do Estado de Sao Paulo, faz parte da estratégia da OS se aproximar das cidades
e de seus representantes municipais para promover e incentivar o acesso as iniciativas. A
Feira do Empreendedor contou com a participagdo de aproximadamente 100 municipios,
justificando a presenca da organizagdo no evento. Foram promovidas atragdes artisticas
para enriquecer a experiéncia cultural dos visitantes. Dada a crescente importancia da
linguagem dos games no cenario cultural, a APAA dedicou um espago especifico para essa
tematica na CCXP 2023, ampliando assim a conexdao com esse segmento e incorporando-o
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as estatisticas da organizagao.

N° Atributo do

N° Acgao Indicador Indicador indicador Previsao Quadrimestral Realizado
1° Quadri 0 0
N° de 2° Quadri 0 0
Meta -
46 pesquisas/ Prsdito 3° Quadri 2 2
estudos META ANUAL 2 2
ICM% 100% 100,00%
1° Quadri - 0
Estudos~/pequ| 20 Quadri ) 0
sas/agbes em N° de Meta —
17 economia e 47 - 3° Quadri 2 2
inddstri acoOes Produto
industria META ANUAL 2 2
criativas
ICM% 100% 100,00%
1° Quadri - 0
2° Quadri - 0
N° de Meta —
48 3° dri - 25.950
publico Resultado Quaari
META ANUAL 12.014 25.950
ICM% 100% 216,00%

Indicador 48: O resultado obtido supera a meta de publico devido a combinagédo de dois
eventos de grande porte: a Feira do Empreendedor e a CCXP. A Feira do Empreendedor
atraiu 116 mil visitantes; para determinar o publico circulante no estande da OS, foi
considerado 10% do publico total do evento, resultando em 11.600 pessoas. No caso da
CCXP, que registrou 267 mil visitantes, estima-se que pelo menos 5% passaram pelo
estande da Amigos da Arte, alcangando assim um publico de aproximadamente 14.350
pessoas.

Informagoes adicionais, nao atreladas a meta:

Em 2023, nas edi¢gdes do Revelando SP, Semana Guiomar Novaes e Festival de Circo,
adotou-se um método direto para coleta de feedback do publico presente nos festivais.
Cada evento dispunha de material de comunicagcdo com um QR Code, direcionando os
participantes para um formuldrio online (Google Forms), que resultou em 284 respostas. O
objetivo era compreender o perfil sociodemografico dos visitantes e suas preferéncias em
relacdo as atividades oferecidas. O formulario também abordava a eficacia das diferentes
formas de divulgagdo, ou seja, como os participantes tomaram conhecimento do evento,
seja pela TV, redes sociais, site da OS, amigos/parentes, entre outros. Embora os resultados
dessa iniciativa ndo impactem diretamente no quadro de metas, é valido destaca-los neste
programa. Isso ressalta o compromisso da Amigos da Arte em alinhar suas atividades de
forma continua, considerando as preferéncias e experiéncias do nosso publico, fortalecendo
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assim a conexao entre a organizagao e a comunidade participante.

3.2. CONCURSOS E PREMIOS - PREMIAGOES DA CULTURA DE SAO PAULO (PCESP)

Em 12/12, o Governo de Sao Paulo entregou o Prémio Governador do Estado 2023,
homenageando profissionais do setor criativo com projetos que se destacaram em 2022.
Instituido em 1950, o prémio é reconhecido como a mais importante distingao cultural do
estado e a maior em ambito estadual no Brasil. A ceriménia ocorreu no Paldcio dos
Bandeirantes, onde foram indicados cinco finalistas para cada uma das 13 categorias,
incluindo Arte para Criangas, Artes Visuais, Circo, Teatro, Museus e Centros Culturais,
Valorizagdo do Patriménio Cultural, Audiovisual, Incentivo a Leitura, Danga, Musica,
Iniciativas Culturais no Terceiro Setor e Iniciativas Culturais no Setor Publico. Os vencedores
de 12 categorias receberam premiagao em dinheiro, juntamente com um troféu exclusivo
confeccionado para o Prémio. Autoridades e representantes do setor cultural marcaram
presencga no evento, totalizando cerca de 600 participantes.

N° Atributo do

o = . o . .
N Agao Indicador Indicador Indicador Previsao Quadrimestral Realizado
1° Quadri 0 0
2° Quadri 0 0
Numero de Meta — o :
. 49 Eventos Produto 3° Quadri ! !
Produgdo META ANUAL 1 1
técnico
artistica das ICM% 100% 100,00%
Premiacdes da 1° Quadri 0 0
Cultura de Sao
Paulo 2° Quadri 0 0
NO
50 . c.je Dado Extra 3° Quadri 576 600
publico
META ANUAL 576 600
ICM% 100% 104,17%

EIXO 4 - FINANCIAMENTO DOS PROGRAMAS/ATIVIDADES

4.1. FINANCIAMENTO DOS PROGRAMAS/ATIVIDADES

Durante o 3° quadrimestre ndo houveram novas inscrigcdes de projetos em programas de
captacao de recursos. Entretanto, a inscricao realizada no 2° quadrimestre referente ao
“Edital n°® 1/2023 — Ministério da Justi¢a e Seguranga Publica - Conselho Federal Gestor do
Fundo de Defesa de Direitos Difusos — PRONASCI 2" obteve atualizagdes. O projeto
“Reciclar Ta na Moda - Mulheres Recriam”, que propde utilizar a moda sustentavel como
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ferramenta de acolhimento sociocultural, empoderamento e como manifestagao cultural, foi
aprovado e aguarda-se também a aprovagao de seu plano de trabalho.

Retificando a informagéo fornecida do 2° quadrimestre: O projeto "Teatro Sérgio Cardoso -
Aqui a criangada tem seu lugar!" inicialmente mencionava 120 espetaculos, no entanto, a

quantidade correta é de 30.

N° Agao ,N Indicador Atrll?uto do Previsao Anual Realizado
Indicador Indicador
Inscrigdo de projetos 1° Quadri 0 0
em programas de
~ 2° Quadri 1 4
captacgdo de recursos N° d
19 (editais publicos e/ou 51 %® " Meta - Produto ]
acdes 3° Quadri 2 0

privados, leis de
incentivo e emendas META ANUAL 3 4

parlamentares)
ICM% 100% 133,33%

Indicador 51: Mesmo ndo submetendo novas inscrigdes no 3° quadrimestre, a meta anual
foi atingida e superada com as inscri¢des realizadas no quadrimestre anterior. Uma dessas
propostas obteve resultado positivo e a expectativa é que o cronograma do projeto tenha
inicio no 1° quadrimestre de 2024.

METAS CONDICIONADAS

Nao houve agdo no 3° quadrimestre para metas condicionadas. Ao longo do ano de 2023,
apenas no 2° quadrimestre o Teatro Sérgio Cardoso recebeu, na Sala Nydia Licia e na Sala
Paschoal Carlos Magno, apresentacdes referentes a essas metas.

1.1. TEATRO SERGIO CARDOSO (TSC) - A) SALA NYDIA LICIA (SNL)

N° Atributo do

o = . - .
N Agao Indicador Indicador Indicador Previsao Anual Realizado

1° Quadri 4 0

2° Quadri 1 1

Ap~resenta§: 59 N ~de Meta - 30 Quadri - 0

Oes de acOes Produto
20 espetaculo META ANUAL 12 1
s/ ICM% 100% 8,33%
atividades
culturais 1° Quadri 1.985 0
53 N de Meta = 2° Quadri 239 241
publico Resultado Quadri
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3° Quadri 1.673 0
META ANUAL 3.897 241
ICM% 100% 6,18%

Indicador 52: Apenas uma agdo condicionada foi realizada durante o ano, no 2°
quadrimestre. O ndo atingimento dessa Meta Condicionada ndo impactou no cumprimento
dos numeros pactuados da Sala.

Indicador 53: A atividade realizada no 2° quadrimestre atingiu a meta de publico

estabelecida para o quadrimestre. O ndo atingimento da meta anual de publico se deve ao
nao atingimento da meta de agdes.

1.1. TEATRO SERGIO CARDOSO (TSC) - B) SALA PASCHOAL CARLOS MAGNO
(SPCM)

N° Atributo do

o = . . .
N Agao Indicador Indicador Indicador Previsao Anual Realizado
1° Quadri 0 0
2° Quadri 16 6
54 N° de Meta = 3° Quadri 7 0
acdes Produto
Apresentag META ANUAL 23 6
Oes de
espetaculo ICM% 100% 26,09%
21
s/ 1° Quadri 0 0
atividades o .
culturais \* de Veta - 2° Quadri 1.750 250
o :
% publico Resultado 3% Quadri 1673 0
META ANUAL 3.423 250
ICM% 100% 7,30%

Indicador 54: Ao todo, 6 agdes condicionadas foram realizadas durante o ano, no 2°
quadrimestre. O ndo atingimento dessa Meta Condicionada ndo impactou no cumprimento
dos numeros pactuados da Sala.

Indicador 55: O ndo atingimento da meta anual de publico se deu pelo ndo atingimento da
meta de ag¢des anual e quadrimestral. Isso ndo impactou as metas pactuadas da Sala.

PROGRAMAS ENCERRADOS, SEM METAS OU NAO REALIZADOS

PACTUADAS
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VIRADA SP (ENCERRADO)
o a N°
N Agao Indicador
Apresentag
oes
- artisticas/ -
atividades
culturais
CONDICIONADAS

Indicador

N° de
acoes

N° de
publico

N° de
municipios
atendidos

Atributo do
Indicador

Meta —
Produto

Meta -
Resultado

Dado extra

Previsao Quadrimestral

1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%
1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%
1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%

0

0

0

0
100%

100%

TEATRO SERGIO CARDOSO (TSC) - C) ESPAGOS ALTERNATIVOS (EA)

N° Agao

Atividades
multilingua
gens em
espagos
alternativos
do teatro e
adjacéncia
s

22

No

Indicador

56

57

Indicador

N° de
acdes

N° de
publico

Atributo do

Indicador

Meta -
Produto

Meta -
Resultado

Previsao Anual

1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%
1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%

N O O

100%

478
478
100%

Realizado

Realizado

0
0
0
0
0,00%
0
0
0

0
0,00%
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(TEA)
N° Agao N Indicador
Indicador
Apresentag
Oes de
espetaculo 58 N° de
s/ acoes
atividades
culturais
23 (salade
espetaculo
e/ou
espagos 59 N° de
alternativos publico
e
adjacentes)
VIRADA SP
N° Agao N* Indicador
Indicador
i N° de
acoes
Apresentag
N° de
- artisticas/ - ublico
atividades P
culturais
N° de
- municipios
atendidos
CIRCUITO SP (CSP)
N° Agao N* Indicador
Indicador

Atributo do
Indicador

Meta -
Produto

Meta —
Resultado

Atributo do
Indicador

Meta —
Produto

Meta -
Resultado

Dado Extra

Atributo do
Indicador

Previsdo Anual

1° Quadri 0
2° Quadri 20
3° Quadri 18
META ANUAL 38
ICM% 100%
1° Quadri 0
2° Quadri 5.770
3° Quadri 4.302
META ANUAL 10.072
ICM% 100%

Previsdao Anual

1° Quadri 0
2° Quadri 0
3° Quadri 0
META ANUAL 0
ICM% 100%
1° Quadri 0
2° Quadri 0
3° Quadri 0
META ANUAL 0
ICM% 100%
1° Quadri 0
2° Quadri 0
3° Quadri 0
META ANUAL 0
ICM% 100%

Previsao Anual

Realizado

0,00%

Realizado
0
0
0
0

0,00%

0
0
0
0

0,00%

0

0

0

0

0,00%

Realizado

47



amigos

da arte
60
Apresentag
oes
24 artisticas/ 61
atividades
culturais
62
REVELANDO SP
NO
o .
N Agdo Indicador
i Apresentag i
oes
MAIS GESTAO SP
o ~
N Agdo Indicador

N° Acdes

N° Publico

N° de
municipios
atendidos

Indicador

N° Acdes

N° Publico

N° de
municipios
atendidos

Indicador

Meta —
Produto

Meta —
Resultado

Dado Extra

Atributo do
Indicador

Meta —
Produto

Meta —
Resultado

Dado Extra

Atributo do
Indicador

1° Quadri 0
2° Quadri 0
3° Quadri 45
META ANUAL 45
ICM% 100%
1° Quadri 0
2° Quadri 0
3° Quadri 22.095
META ANUAL 22.095
ICM% 100%
1° Quadri -
2° Quadri -
3° Quadri 11
META ANUAL 11
ICM% 100%

Previsao Anual

1° Quadri 0
2° Quadri 0
3° Quadri 20
META ANUAL 20
ICM% 100%
1° Quadri 0
2° Quadri 0
3° Quadri 9.820
META ANUAL 9.820
ICM% 100%
1° Quadri -
2° Quadri -
3° Quadri 11
META ANUAL 11
ICM% 100%

Previsdo Anual

Realizado

Realizado

48



amigos

da arte
63
Capacitaca
5 ode 64
gestores
municipais
65

N° Acdes

N° Publico

N° de
municipios
atendidos

FESTIVAL DE CIRCO SP (FCSP)

°

o .
N Agdo Indicador
66
Apresentag
oes
26 artisticas /
atividades
culturais
67

Indicador

N° de
acoes

N° de
publico

1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%

Meta —
Produto

1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%
1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%

Meta —
Resultado

Dado Extra

Atributo do

o O o

100%

100%

Previsao Anual

Indicador
1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%

Meta —
Produto

1° Quadri
2° Quadri
3° Quadri
META ANUAL
ICM%

Meta —
Resultado

OUTROS FESTIVAIS E APOIO A EVENTOS (OFAE)

N® Agdo Indicador

Apresentag

oes

artisticas /
27 atividades 68

culturais/a

poios
diversos

Indicador

N° de
acoes

14
14
100%

4.199
4.199
100%

Previsdo Anual

Atributo do
Indicador
1° Quadri
2° Quadri
Meta - 3° Quadri
Produto
META ANUAL
ICM%

14
14

100%

Realizado

0
0
0
0
0,00%
0
0
0

0
0,00%

Realizado

0
0
0
0

0,00%
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1° Quadri 0
2° Quadri 0
N° de Meta - o .
69 publico Resultado 3° Quadri 2.800
META ANUAL 2.800
ICM% 100%
ACERVO SPCULT (ASPCULT)
N° Atributo do
o ~ . e
N Agao Indicador Indicador Indicador Previsao Anual
1° Quadri 0
2° Quadri 0
N° M -
. de eta 3° Quadri 0
A ta acoes Produto
presentag META ANUAL 0
oes
i artisticas / ICM% 100%
atividades 1° Quadri 0
/agbes . i
culturais N° de Meta 2° Quadri 0
i . o ,
pg?hc? Resultado 3° Quadri 0
virtua META ANUAL 0
ICM% 100%
MONITORAMENTO E AVALIA(;AO DE RESULTADOS
Indicativo Previsao
N° Acao de Indicador Quadrimestr Previsao Anual
Produtos al
Ndmero de 1° Quadri 0
pesquisas 2° Quadri 0
. de perfil e Meta —
Pesquisa 70 de eta 3° Quadri 3
de Perfil e satisfacdio Produto
satisfagéo S META ANUAL 3
do publi de publico
© publico realizadas ICM% 100%
28 dos
espetaculo Percentual 1° Quadri 0
s e agoes de Publico 2° Quadri 0
de Satisfeito Meta —
~ o .
formag@o 71 igual ou Resultado 3° Quadri !
maior que META ANUAL 1
80% ICM% 100%
CONCLUSAO

Realizado

0
0
0
0
0,00%
0
0
0

0
0,00%

Realizado

0

0

0

0
0,00%

0

0

0

0

0,00%
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O ano de 2023 foi marcado por uma programagao que apresentou resultados consolidados
e alinhados as expectativas projetadas. A APAA desenvolveu mais de 3,4 mil atividades,
atingindo um publico de mais de 2,9 milhdes de pessoas no ambito presencial e mais de
800 mil pessoas virtualmente. As agbes de difusdo artistica e cultural resultaram em
atividades que causaram um grande impacto positivo para o publico e também para toda
cadeia produtiva da cultura envolvida, mobilizando mais de 39 mil profissionais como
artistas, gestores municipais, produtores, empreendedores, prestadores de servico,
fornecedores e corpo técnico. Como pode ser analisado ao longo deste documento, isso se
confirma pelo atingimento da grande maioria das metas anuais previstas e, em muitos
casos, pela superagao dessas metas.

Com um compromisso sélido com as causas sociais, inclusdao e formagao de cidadania, a
Associagao Paulista dos Amigos da Arte apoiou uma programagcéao diversa que, de modo
geral, movimentou um publico significativo e foi de grande expressdo nos equipamentos e
nos 628 municipios contemplados. Exemplo disso € o sucesso no atingimento das metas
dos programas que envolvem projetos voltados a cultura LGBTQIA+ (PLGBTQIA+) e para
cultura negra, outras etnias e artes urbanas (PCNOEAU). Juntos, esses programas apoiaram
166 agdes, atingindo um publico de mais de 640 mil pessoas, que puderam participar de
atividades que levantaram questbes sociais importantes, promovendo a inclusdo e a
diversidade e estimulando o didlogo. Além disso, foram executadas agdes de
democratizagao de acesso por meio de 185 atividades gratuitas e a distribuicdo de mais de
73 mil ingressos gratuitos nos teatros. Também nos teatros, foram realizadas 56 atividades
que disponibilizaram acessibilidade comunicacional, incluindo medidas como: libras,
legendagem e audiodescrigao.

Para estimular o dialogo acerca de algumas dessas questdes sociais dentro da equipe, em
2023 a instituicao ofereceu 2 palestras para os funcionarios. A primeira, abordou o assédio
moral, sexual e discriminagdo nas relagdes de trabalho, com o objetivo de orientar os
funcionarios para identificar situagdes de risco para mulheres e publicos minoritarios em
direitos, intervir de forma segura, e acolher vitimas de assédio sexual e moral com
encaminhamento para as autoridades. Em seguida, uma palestra sobre acessibilidade e
direitos da pessoa com deficiéncia retratando o cenario atual, avangos com leis, diretrizes e
igualdade de condigdes.

Para além disso, a APAA recebeu o Selo da Igualdade Racial, cedido pela Prefeitura de Sao
Paulo, pelo reconhecimento de 35% do quadro com funciondrios pretos e pardos (edital
previa percentual minimo de 20%). Recebeu também, em dezembro, o Selo de Direitos
Humanos e Diversidade (62 Edigdo), com o Revelando SP sendo reconhecido como iniciativa
de promogao da diversidade.

A Associagcao Paulista dos Amigos da Arte tem como missdao garantir o acesso da
populacao a arte e a cultura de forma ampla e diversa, para fomentar o desenvolvimento e a
profissionalizagdo do setor artistico-cultural e para contribuir com o desenho e a
implementacao de politicas publicas e agbes culturais efetivas e consistentes. No ano de
2023, a APAA esteve mais uma vez alinhada com esses critérios e com o objetivo de
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continuar exercendo, com impacto e exceléncia, um papel fundamental na construgdo de
uma sociedade mais inclusiva e culturalmente enriquecida, buscando constantemente
novas formas de fortalecer o cenario cultural do Estado de Sao Paulo.
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